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OZET

Bir tilkenin geng kesimi, o tilkenin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yapisi-
n1, ontolojik varligini kuran ve yasatan ¢ok énemli bir deger oldugu kadar,
siyaset acisindan da dinamizm olma 6zelligi tasir. Bu agidan, bir toplumun
siyasal ilgisi ve bilgisi, siyasi olaylara ve gelismelere yaklasim tarzi, o toplu-
mun reel politikalarinin sekillenmesi a¢isindan ve hatta gelecegi bakimimdan
son derece 6nem tasir. Bu siiregte genclerin katkis1 oldukca 6nem arz etmek-
tedir. Bu anlamda toplumun temel degeri olan genclerin, arastirilmasinin
Turkiye'nin potansiyeliyle karsilastirildiginda hala cok yadsimnmis ve ihmal
edilmis bir husus oldugu goriilmektedir. Bu baglamda, ¢alisma genclerin
arastirilmasinin 6neminden hareketle, bu eksiklige ve bu ikmale yapilmis bir
miidahale gibi de duistintilebilir. Dolayisiyla buradaki amag, bu 6énemli kit-
leyi anlamak ve onlar1 biraz daha ¢6zmek yolunda atilmis ufak bir adimdur.

Nitekim bu ¢alisma da bu temel gerceklerden hareketle, Ardahan ili 6rne-
ginde gengclerin siyasal katihma duyduklar: ilginin ampirik bir saha calismasim-
dan olusmaktadir. Calismada, genclerin siyasal katihm saglama diizeylerinin ve
sosyal medya kullanim motivasyonlarmnin ne oldugu 6grenilmek istenmektedir.
Calisma, ozellikle bu alanda ¢alisan siyasal aktorler, akademisyenler, sosyologlar,
bilim insanlar1 ve arastirmacilar gibi profesyonellere, genclerin sosyal medya
mecralarmda nasil bir iletisim gerceklestirdiklerini gostermesi acisindan 6nem
arz etmektedir. Ayrica alanyazin incelendiginde gencler basta olmak tizere, aka-
demisyenler, ortadgretim 6grencileri milletvekilleri ya da secmenler tizerinde, bu
yonde calismalar yapildigy goriilmektedir. Ancak genglerin, siyasal anlamda yad-
sman bir kitle olmasi, bu alanda yapilacak her yeni calismanin da stirece olumlu

1 Bu calisma Ardahan Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Siyaset Bilimi ve Kamu Y&ne-
timi Ana Bilim Dal’'nda Dr. Ogr. Uyesi Thsan Kurtbas damsmanliginda ytiriitiilmiis olan,
Adem Keser’'in “Sosyal Medya Siyaset Mliskisi: Sosyal Medyanin Siyasal Katilima Etkisi
Uzerine Bir Arastirma” Baslikli Yiiksek Lisans Tezinin bir 6zetidir.

Bu makale, 10-12 Ekim 2018 tarihleri arasinda diizenlenmis olan I. Uluslararasi Siyaset ve
Sosyal Bilimler Sempozyumu’nda (I. International Politics And Social Science Symposium-
IPSSS) sozlii bildiri olarak sunulmustur. 43
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katkilar saglayacag: diistintilerek, bu calismada da genclerin sosyal medya tize-
rinden politiklesme diizeyleri arastirilmistir. Bu anlamda, ¢alismanin bu konuda
alanyazindaki eksikliklere katki saglamasi umulmaktadir.

Bu cercevede, anket sorulari olusturulurken, siyaset ve medya ile
iligkili temel kuramlardan esinlenerek sorular gelistirilmistir. Ardahan
Universitesinin gesitli fakiiltelerinde 6grenim géren 6grencilerle birebir ve
yliz yuze gortismeler yapilarak uygulanan bu anket calismasi, 33 sorudan
olusmus ve toplam 456 kisinin katilimiyla gerceklestirilmistir. Katilimcilarin
anlamadiklar1 sorular aninda aciklanarak, konu agikliga kavusturulmustur.

Calismanin sonucunda elde edilen bulgular, genclerin apolitik olmadik-
larmi, sosyal hayat: takip ettikleri gibi siyaseti, siyasetcileri ve siyasal gtindemi
de yakindan takip ettikleri ve siyasetle ilgilendiklerini gostermektedir. Bu
baglamda, genclerin siyasal faaliyetlerini yiiriitiirken, geleneksel medya
araglarindan faydalandiklar1 gibi, sosyal medya araglarindan da bir sekilde
faydalandiklar1 ve siyasal katilimin yeni bir sekli ile karsimiza ¢ikmakta
olduklar1 goriilmektedir. Ancak genclerin aktif olarak siyasetin iginde ken-
dilerine yer bulabilmeleri konusunda, cesitli yapisal sorunlarla karsilastiklar
gortilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Sosyal Medya, Geleneksel Medya, Internet,
Siyasal Katilim.

GIRIS

Toplumsal bir varlik olan insanoglu, bu durumun bir geregi olarak,
icinde yasadig1 toplumdaki diger insanlarla, cesitli diizeylerde etkile-
simde bulunmakta ve toplum ile bu yonde bir iletisim icine girmektedir.
Insanlar bu siirec icinde, gereksinimlerini karsilarken, ayn1 zamanda bir
kaynasma ve sosyallesme icinde de bulunmaktadir. Bu anlamda insanlar,
ilk donemlerde ates yakma ve magaralara resimler ¢izme gibi yontemler-
le, diger insanlarla iletisim kurma yoluna giderek, iletisim araglarinin ilk
ornekleri diyebilecegimiz iletisim sekillerini ortaya koymuslardir. Ancak
zaman i¢inde, insan niifusunun kalabaliklasmasi ve insanlarin birbirleri-
ne uzak yerlere yerlesmesiyle, mevcut iletisim sekilleri, iletisim stirecinin
yonetilmesinde yetersiz kalmis ve bu durum da insanlari, yeni iletisim
araclar1 icat etme arayisina itmistir. Nitekim bu arayislar sonucunda
insanlar gtintimiizde de hala kullanmakta oldugumuz posta, telgraf, tele-
fon ve belgegecer gibi iletisim araclarini icat etmislerdir. Ayrica, zaman
icerisinde iletisim teknolojilerindeki gelismelerle beraber gazete, dergi
gibi yazili, radyo ve televizyon gibi isitsel ve gorsel yeni iletisim araglar:
da giinliik hayatimizda yer almaya baslamistir. Tim bu gelismelerden
sonra ise, bireyler ve toplumlar icin hayatin vazgecilmez bir unsuru
olmay1 basarabilen internet kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda, daha
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once sosyal ve siyasal faaliyetlerini ytirtitiirken gazete, radyo ve televiz-
yon gibi geleneksel medya araclarindan yararlanan insanlar, bu mecranin
ortaya ¢ikmasiyla birlikte iletisim kurma, sosyallesme, bilgilenme, payla-
sim yapma ve siyasal katilim saglama gibi sosyal ve siyasal faaliyetlerinin
biiytik bir kismini internet {izerinden yiirtitmeye baslamistir.

Bu anlamda, ttim bu faaliyetlerin ytirtittilmesi igin, insanlara yeterli
destegi ve altyapiy1 saglayan ve onlara gerekli ortami sunan mecranin ise
sosyal medya oldugunu belirtmek gerekmektedir. Sosyal medya mecrala-
r1 bu anlamda, kitleleri ve bireyleri bir araya getirerek, insanlarin etkile-
simde bulunmalarini ve bir sosyallesmenin igine girmelerini saglamistur.
Nitekim gtintimtizde insanlar, sosyallesmeden de 6te, sosyal medya ara-
ciligiyla yeni arkadaslar edinmekte, alisveris yapmakta, sohbet etmekte,
eglenmekte ve sosyal ve siyasal tartismalarda bulunmaktadir.

Ote yandan, yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler, insanlarin bilgi-
ye ulasmasi ve bilgilenme stireclerini de hizlandirmis ve insanlara teknoloji
kullanarak siyasal katilim saglayic1 imkanlar sunmustur. Bununla birlikte
gecmisi ¢ok eskiye dayanan, siyaset ve iletisim arasindaki iliski de sosyal
medyanin gelisimiyle birlikte yeni bir boyut kazanmis ve bu gelismelerle
beraber siyasal iletisim kavrami da daha sik kullanilmaya baslanmistr.

Konu tarihsel anlamda degerlendirildiginde de siyasal aktorlerin,
fikirlerini hedef kitlelere ulastirirken, kitlelerin ise siyasal katilim saglama
ve siyasal bilgilenme stirecinde kitle iletisim araglarindan yararlandiklar:
gortlmektedir. Glintimiizde ise bu faaliyetler ytriituliirken, hem gelenek-
sel hem de sosyal medya araglarinin birlikte kullanildigina sahit olmakta-
y1z. Bu baglamda siyasal aktorler, kitleleri etkilemek ve yonlendirmek igin
kitle iletisim araclarindan yararlandig: gibi, ayni sekilde sosyal medyadan
da bu dogrultuda istifade etmektedir. Ayrica, kitleler de sosyal medya
araciligiyla siyasal aktorlerle temas kurmakta ve onlari siyasal iletisim cer-
cevesinde yakinen takip etmektedir. Bu baglamda, kitle iletisim araclariin
ve sosyal medya mecralarinin, siyasal aktorlerin kitlelere ulasmalar1 ve
kamuoyu destegi almalar1 dolayisiyla da siyaset arenasinda basarili olabil-
meleri i¢in biiytik nem arz ettigini soylemek mumkiindiir.

Sonug olarak insanlarin sosyal ve siyasal anlamda bilgilenmeleri ve
siyasete cesitli diizeylerde katilmalar1 acisindan sosyal medya mecra-
larinin stirece 6nemli oranda katki sundugu gortlmektedir. Bu konuda
sosyal medyanin daha ¢ok genclerin kullanim alani oldugunu da belirt-
mekte fayda var. Dolayisiyla siyasal bilgilenme ve siyasal katilim cerce-
vesinde genglik hususu da tizerinde 6nemle durulmasi gereken bir konu
olmalidir. Genglerin siyasal katilim diizeyleri ve siyasal davranislari, hem
siyasal aktorler hem de siyasal iletisim stirecinin yonetilmesi acisindan
onemli veriler saglamaktadir. Dolayisiyla yaptigimiz arastirma, sadece
tiniversiteli gencleri kapsamaktadir.
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1. SIYASAL iLETiSIM SURECI

[letisim, en dar manasinda iki kisi, en genis manasinda ise insanlarin
tumi arasinda vuku bulan, karsilikli bilgi, durum, dustince ve duygula-
rin iletimidir. Iletisim, yapisi geregi sosyal bir varlik olan insanin, gev-
resindeki kisiler, varliklar ve diger canlilar ile alaka kurma, haberlesme,
anlasma gereksiniminden dogan bir olgudur (Ulusoy, 2002:233). Siyasal
iletisim kavramini ise, siyasetin aktorlerinin kendi ideolojik gayelerini ve
politikalarini, belli kesimlere, kitlelere ya da tilkelere kabul ettirmek ya
da gerekli durumlarda bunlari fiiliyata dontistiirerek uygulanmasini sag-
lamak tizere cesitli iletisim ttirleri ve iletisim tekniklerinden faydalanma
olarak kisaca tanimlamak miimkiindiir (Aziz, 2014:3). Iletisim kavramu,
hayatta neredeyse her alanda 6nemli bir yer edindiginden, siyasal ileti-
sim kavrami da buna bagh olarak, hayatin her alaninda énemli bir héle
gelmistir. Amaci genelde iktidar olmak, yonetmek ve egemenlik kurmak
oldugundan siyasetle iliskilendirilen siyasal iletisim kavrami, iletisim
semsiyesi altinda yer alan bir disiplindir. Siyasal iletisimin belirtilen
amaclara ulasmasi igin, siyaset¢inin kendisinin ve gevresindekilerinin
kulland1g1 ideolojik bir dil jargonu ile hedef kitleyi ikna etmesi gerekmek-
tedir. Belirlenen ideolojik dil jargonu cgesitli iletisim yontemleriyle hedef
kitleye gonderilir. Bundan dolayidir ki siyasal iletisimden gelen mesajlar
siyasal icerikli mesajlardir (Kilicaslan, 2008:9). Ayrica siyasi aktorler
tarafindan belirli amaclar igin gelistirilen siyasal iletisim kavrami, farklh
iletisim yontemlerinin kullanmildigr bir iletisim stirecidir. Farkli iletisim
araclarmin kullanildigr bu stireg, bilhassa se¢cim zamanlarinda ¢ok daha
fazla gtindeme gelmektedir (Toruk ve Giiran, 2014:281).

Gilinumiizde siyasal iletisim, siyasi partiler ya da profesyonel kisiler
tarafindan uygulanirken zaman, donemin sartlar1 ve ortamin durumuna
gore propaganda, reklam, halkla iliskiler ya da pazarlama tekniklerinden
faydalanma egilimi tasimaktadir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte yeni
teknik bilgiler ve yontemlerin bu alanda da kendisine yer bulmasina ve
uygulanmasina ihtiya¢ duyulmaktadir. Endiistrilesme ve iletisim aracla-
rindaki teknolojik gelismelerle birlikte bir kurum olarak siyasetin de bu
iletisim araglarindan etkilendigi ve bu teknolojik araclarla bir arada faaliyet
yurittiigu gortilmektedir. Gilintimiizde siyasi aktorler ve partiler, prog-
ramlarmi ve mesajlarin1 medyadan yararlanarak hedef kitlelere anlatmak
durumundadirlar (Karli ve Degirmencioglu, 2011:146). Siyasal aktorlerin ve
siyasi partilerin hedeflerine ulasmalari icin insanlarla, partililerle, medyayla,
kurumlarla ve diger cesitli unsurlarla girdikleri bu c¢ok gesitli siireg, siyasal
iletisim stireci olarak degerlendirilmektedir.

Glintimuizde siyaset, giinliitk hayatimizin her alaninda kendisine yer
bulabilmektedir. Bununla birlikte siyasetin oldugu her yerde iktidar miicade-
lesinin de var oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla siyaseti halk tizerinde etkili
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olma ve egemenlik kurma olarak ifade ettigimiz de siyasal iletisimin 6nemini
de ortaya koymus oluruz. Siyasal stire¢, ayn1 zamanda bir iletisim stireci de
oldugundan, kitleler {izerinde egemenlik kurabilmek ve hedef kitleye mesaj
yollamak isteyen siyaset sahnesindeki aktorler, kitlelerle iletisim kurmak
durumundadirlar. Bu kapsamda siyasal siireg icerisinde iletisim kurularak
toplumsal catismalar diizenlenir ve siyasal iktidarin elde edilmesi icin ttim
etken stirecler iletisim teknikleri kullanilarak sturdurtlir (Kilicaslan, 2008:8).

Bu anlamda siyasal iletisim stirecini, genel iletisim siirecinden ayiran
bazi farkliliklarin oldugunu gormekteyiz. Bu dogrultuda siyasal iletisimi,
genel iletisim siirecinden ayiran 6zellikler kaynak, alici, mesaj, kanal ve geri
bildirim olmak tizere bes baslik altinda aciklanabilir. Bunlar (Aziz, 2014:5,6);

Kaynakta Farklilik: Siyasal iletisimde mesaj, genel olarak siyasi kimli-
gi olan orgutlt yapilar/kurumlar ve ya toplumdaki bir kesim ve topluluk
adma hareket eden belli kisiler ve gruplar tarafindan verilir. Bunlardan
bazilar1 yaygin adiyla kamuoyu adma olusturularak ve gtindeme getirilerek
ilgili hedef kitleye aktarilmaktadir.

Alicada Farklilik: Her iletisim olgusunda bir alicr kitlesi oldugu gibi
siyasal iletisimde de bu kitle vardir. Bu kitle ayn1 zamanda siyasal iletisimde
bulunanlarin iletilerini ulastirmak istedikleri hedef kitledir. Ornegin siya-
sal partiler, siyasal iletisimlerinde, 6zellikle secim kampanyas: ytirtitiirken
se¢gme hakkini kazanmis gengleri ve yetiskinleri hedef kitle olarak belirler.

Mesaj da Farklilik: Siyasal iletisimde yollanan iletiler siyasi amag tasi-
makla beraber sonug olarak kisa, orta ve uzun vadeli bir siyasal eylemi icinde
barindirir. Bu iletilerin sdylemleri hedef kitleye hitap etmeli ve mesajlardaki
simgeler ve mesajlara ytiklenen manalar hedefteki alic1 kitlenin dil dagarci-
ginda mevcut olan simge ve anlamlarla orttismelidir. Bu bakimdan 6zellikle
eyleme dontik olarak verilen siyasal iletiler hedef alic1 kitlenin dili dikkate
almarak diizenlenmeli ve kodlanmalidir. Kelimelere yiiklenen anlamlar ile
kodlama ve kod acimlayicilarin/alic1 algilamalarinin bir diizlemde kesisme-
si gerekmektedir.

Kanal Yonteminde Farklilik: Siyasal soylemin etkili olabilmesi igin
secilecek kanal ve kullanilacak yontem ve teknikler biiyiik onem arz etmek-
tedir. Siyasal soylemde beklenen sonucu alabilmek igin iletisim metotlarma
ve tekniklerine ait 6zelliklerin ¢ok iyi bilinmesi, hedef kitlenin hangi metot
ile siyasal iletileri alacag1 konularina 6zen gosterilmesi ve iletisim teknoloji-
sindeki gelismelerin bu yontem ve tekniklere yansimasiyla meydana gelen
degisimler da takip edilmelidir.

Geri Bildirimde Farklilik: Siyasal iletisim stirecinde amag, hedef kitleyi
etkilemek oldugu icin bu hedefin tutup tutmadiginin 6grenilmesi gerek-
mektedir. Bu da verilen siyasal iletiye alicinin yollayacag: bir kars1 mesaj ile
anlagilabilir. Bu ytizden siyasal iletilerin verilmesinde kullanilan yontem ve
teknikler ya da kanallar geri bildirime imkan taniyacak tiirde olmalidir. Yiiz
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ylize yapilan bir siyasal iletisim olgusun da geri bildirim -feedback- aninda
almirken, Kkitle iletisim araglar1 kullanilarak yapilan siyasal iletisim de geri
bildirim alinmas1 hi¢ ya da ¢ok smirli olmaktadir.

2. SOSYAL MEDYA VE SOSYAL MEDYANIN
OZELLIKLERI

[letisim siirecleri ve iletisim araclarmdaki tarihsel gelismeler, yaz1 olgu-
sunun icadiyla birlikte baslamis ve bu siire¢ giiniimiizde internete ve sosyal
medyaya kadar uzanmustir. Insanlar, iletisim gibi cok onemli bir ihtiyacini,
daha etkili ve kolay bir sekilde gerceklestirebilmek icin bu stirecte cok farkl
ve cesitli buluslar gelistirmistir. Bu buluslar ve gelismeler, kisilerin kendi
aralarindaki iletisimini ve kitlelerin iletisimini gerceklestirmesinde, arada-
ki mesafeleri neredeyse ortadan kaldirmistir. Giintimtizde ise, geleneksel
medyadan sonra adeta yeni bir iletisim donemine girildigini haber veren
yeni medya gelismelerinin yasandigini gormekteyiz (Bostanci, 2015:48).
Bu baglamda son yillarda yeni medya teknolojileri agirlikli olarak aglar ve
internet araciligiyla gerceklestiginden, yeni medya kavrami, sosyal medya
olarak adlandirilmustir. iletisim aginin hizl yayilmasi, bu isim degisikliginin
sebebi olarak gosterilmektedir (Nuran, 2015:30). Kavramsal olarak ise sosyal
medya, yeni ¢agin internet teknolojileriyle birlikte ortaya c¢ikan kullanici
kolaylig1 ve hizl iletisim sayesinde ulasilan anlik veri paylasiminin takip
edildigi sayisal platformlarin ortak adi olarak tanimlanmaktadir” (Ozutku
ve digerleri, 2014:81).

Bu anlamda geleneksel olanin anlamin yitirdigi, kavramlarin iginin
bosaltildig1 ve yeni olan her seyin omriintin oldukga kisaldig: dijital bir
cagda yasiyoruz. Geleneksel medyanin degisen bu stirecten en fazla etkile-
nen ve doniisen kavramlardan oldugunu soyleyebiliriz. Internetten sonra
teknoloji diinyasinin en biiyiik devrimi olan sosyal medyada, bulundugu-
muz yerin, yasamakta oldugumuz zamanin ve en énemlisi olarak gercekte
kim oldugumuzun hi¢ 6nemi yok ve yapabileceklerimizin sinirmnin ucu agik.
Bu yeni nesil medya sayesinde diistince smirlar1 ortadan kalkmis ve diinya-
nin herhangi bir noktasinda yasanan gelismelere anlik olarak erisme olanagt
dogmustur (Oksiiz, 2013:14).

Bu anlamda bazi kullanicilar icin iletisim, bazilar1 icin reklam, tanitim
ve propaganda, bazilari i¢in dostluklar kurma, bazilar1 icin kitle yonlen-
dirme ve savas araci olan sosyal medya, her kesimden kullanic1 profiliyle
hayatimizin vazgecilmez unsurlar1 arasindaki yerini aldig1 goriilmektedir.
Gilintimiizde sosyal medya, gelisen teknolojik olanaklar ve insanlarin alim
guct ile baglantili olarak, bircok kisinin her an elinin altinda oldugu icin,
zaman icinde bas dondiiren bir gelisme saglamistir (Sanlav, 2014:13). Yeni
medya olarak isimlendirilen bu gelismeler, daha 6zgtir bir iletisimin gele-
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cegini gostermektedir. Bu stirecte, kamusal tartisma alanlar1 sanal diinyaya
tasinmis, sosyal medya denilen mecralarda orgiitlti hareketler olusmus ve
eglenceden siyasal eylemlere kadar cok genis perspektifte toplumsal egilim-
ler sekillenmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarina gore, daha fazla yenilik
vaat eden yeni iletisim ortam ve araclari, vadettikleri seyler ile goz alic1 bir
resim olusturduklar1 goriilmektedir (Ozel, 2012:41,42).

Crossing’e gore, sosyal medya katilim, agiklik, karsilikli etkilesim,
topluluk ve baglantili olma durumu olmak tizere birtakim temel 6zelliklere
sahiptir. Bu ozellikler, asagida belirtilmistir” (Crossing, 2008’den aktaran
Nuran, 2015:32);

Katilim: Sosyal medyanin kendisine ilgi duyan herkesin katki sagla-
masin1 ve geri bildirimde bulunmasini cesaretlendirmesidir. Bu da icerigi
olusturan medya ile bunu takip eden kitle arasindaki ¢izginin silikleserek
bulaniklasmasina yol agmaktadir.

Aciklik: Sosyal medya servislerinin bircogunun geri bildirim ve katili-
ma acik olmasi demektir. Kitlenin icerige ulasmasinda ve icerigi kullanmada
giris engeli bulunmamaktadir.

Karsilikli Iletisim: Geleneksel medya yaymcilik (igerigin iletilecegi
veya dagitilacagy izleyici) ile alakal1 iken, sosyal medya iki tarafli karsilikli
iletisim ve etkiletisim saglamaktadir.

Topluluk: Sosyal medyanin, topluluklarin hizlica olusmasin ve etkili
iletisim kurmalarini saglamas1 anlamina gelmektedir. Topluluklar ortak ilgi
alanlarin paylasirlar.

Baglantili olma: Link ve kaynak kullanilarak belge, bilgi kaynak ve kisi-
lere link paylasimi yapilarak yonlendirme anlatilmaktadir.

2.1. Sosyal Medyanin Araglar

Internet tabanli birgok kanala sahip olan sosyal medya kanallari, insan-
lara bloglar, video ve resim paylasma siteleri, wikiler ve sosyal aglar gibi
farkli icerikte uygulamalarla paylasim yapma imkani taniyarak, geleneksel
medyadaki maliyet sorununu en aza indirerek, kullanicilar acisindan avan-
taj sayilacak unsurlar1 beraberinde getirmistir. Kullanicilar kisisel bilgileri-
nin yaninda cesitli fotograf, video paylasabilmekte, is arayip is bulmakta
ve sitkilmadan gercek diinyay:r sanal ortamda yasayabilmektedir (Nuran,
2015:34). Insanlar arasinda sosyal medya kanallari ile yapilan paylagimlar,
kisisel birer itibar olarak algilandig: icin bu kanallar ¢ok yogun bir sekilde
kullanilmaktadir. Paylasima begeni almak ve yorum yapilmasini saglamak
icin akil almaz paylasimlarda da bulunulabilmektedir. Cok cesitli sosyal
medya hesab1 olmakla birlikte, bu sosyal paylasim sayfalarini bes grupta
incelemek miimkiindiir (Diilberbaki, 2015:24,25);
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Genel: Kullanicilarin arkadaslariyla sosyallestigi yeni arkadasliklar kur-
duklari, paylasimlarda bulunduklar1 ve kendilerine hitap edilen alanlarla
ilgili olarak, etkilesim icinde olduklar1 sosyal medya sayfalar1 bu gruba gir-
mektedir. Ornegin; Myspace, Facebook, Twitter

Ise yonelik: Meslek erbabr olanlar ile meslek erbabr olmak isteyen kisilerin
bulustuklar sosyal medya sayfalari bu grupta yer almaktadir. Ornegin; Linkedin.

Tlgilere yonelik: Spor dallari, miizik, siyaset, saglik, bilgisayar oyunlari
gibi cesitli alanlarla ilgili, kisilerin ortak ilgi alanlar1 kistas alinarak dizayn
edilmis sosyal medya sayfalarinin dahil oldugu gruptur. Ornegin; Siyasal
bir tartisma grubu olan SocialPicks.

Benzerliklere yonelik: Cografi veya demokratik kategorilerde benzer
ozellikler tasiyan kisilerin yer aldig1 sosyal medya siteleri bu grupta yer
almaktadir. Ornegin; Kadinlara yonelik bir sayfa olarak kurulan iVillage.

Finanse edilen: Herhangi bir ticari kazang veya kar amaci glitmeyen ya
da devlet tarafindan kurulan firmalarin olusturdugu sosyal medya sayfalar:
bu grupta yer almaktadir.

Ozetlemek gerekirse “tiim bu platformlarda karsimiza gikan ortak 6zellik,
temelde insanlarin sosyallesme ihtiyacidir. Sosyallesme toplumlarda bir 6gren-
me stireci biciminde ortaya ¢ikar. Sosyallesme mekanlar1 ve amagclart her donem
degisik bicimlerde gerceklesir. Sosyal medyanin en yaygin amagclarmdan birin-
cisi randevulasmak iken, ikincisi is ve ticari amaclardir. Sosyal aglar tizerinden
satis, pazarlama, ticaret ve is amach kullanimlar (ise alim, reklam, pazar arastir-
masi vb.) giderek daha da yayginlasmaktadir” (Vardarher, 2014:75).

2.2. Sosyal Medya ve Geleneksel Medyanin Karsilastinlmasi

21. ytizyillda meydana gelen teknolojik gelismeler, iletisim sektoriint
de etkilemis ve buna baglh olarak bireylerin iletisim kurmak, bilgilenmek,
eglenmek ve haber almak icin kullandig kitle iletisim araclar1 da degismis-
tir. Bu gelismeler iletisim araglarini etkilese de gazete, radyo ve televizyon
gibi geleneksel kitle iletisim araglarmin kullanimini engelleyememistir. Tam
aksine bu teknolojik gelismeler bireylerin geleneksel kitle iletisim araclarma
ulagmalarini kolaylagtirmistir. Oyle ki, iletisim alaninda yasanan degisimler
sayesinde geleneksel kitle iletisim araglari temel islevlerini koruyarak yaygin-
lagsmustir (Uksel, 2015:19). Ancak bagimlilik cercevesinde degerlendirildiginde
sosyal medyanin dogrudan aracisiz bir iletisim olanag1 saglamas1 bakimindan
geleneksel medyaya olan bagimlilig1 kirmasi, basl basina ¢nemli bir olay ola-
rak gortilmektedir (Ozutku ve digerleri, 2014:82,83). Giintimiizde “geleneksel
medya denilince akillara daha ¢ok televizyon, yeni medya denilince ise inter-
net daha ok akillara gelir” (Kurtbas, 2017b:290).

Hem geleneksel medyanin hem de sosyal medyanin birlikte sahip oldugu
ortak 6zellik, ikisinin de kiiciik ya da biiyiik kitlelere ulagabilmeleridir. Ornek
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vermek gerekirse, bir blog yazisi ya da bir TV yayin hi¢ kimseye ulasamaya-
cag1 gibi milyonlarca insana da ulasabilir. Her ne kadar geleneksel medya ile
sosyal medya arasindaki farklar kullanilacak metoda gore degisiklik gosterse
de bu 6zelliklerin bir kismun1 su sekilde siralamak mumkiindiir (Dilberbaki,
2015:20,21);

Erisim: Geleneksel medyada ve sosyal medya mecralarinda insanlarin belli
kitlelere ulagsabilmelerine imkan taninmaktadir.

Erisilebilirlik: Geleneksel medyada tiretimin yapilmasi hususu genel ola-
rak ozel firmalarin ve hitkimetlerin miilkiyetindeyken, sosyal medya araglarin-
da bu durum genelde herkesin katilimiyla neredeyse maliyetsiz yapilir.

Kullanilirlik: Geleneksel medyada tiretimin yapilmas: daha ¢ok uzman
kisiler ve egitim gerektirirken, sosyal medya araglarinin cogunda bu durum ya
gegcerli degil ya da duruma gore yeteneklerin tamami degismis ve herkesin tire-
timde bulunabilecegi bir durum s6z konusudur.

Yenilik: Geleneksel medya iletisimlerinde meydana gelen giin, hafta,
ay gibi zaman farki, anlik etki ve tepki verebilme 6zelligine sahip olan sosyal
medya ile kiyas edildiginde oldukca uzun olabilmektedir. Bu ¢ercevede gelenek-
sel medya da kisa zaman iginde sosyal medya faaliyetlerine adapte olacak ve bu
farklilik ortadan kalkacaktir.

Kalicilik: Geleneksel medya {iriinleri basildiktan ve yayimlandiktan sonra,
tizerinde anlik olarak giincelleme ya degisiklik yapilamaz. Ornek verilirse, bir
dergi ya da gazete yazisinin basimi ve dagitimi yapildiktan sonra ayni yazi tize-
rinde degisiklik yapilmasi miimkiin degildir. Halbuki sosyal medya yazilari,
yorumlarla ya da farkli yontemlerle anlik olarak degistirilebilir 6zelliktedir.

Ozgiirliik: Ozgiirliik kavrami, sosyal medya ve geleneksel medya arasinda-
ki ayrimda kullanabilecegimiz en miithim farktir. Geleneksel medya, hiiktimetler
tarafindan ve reklam veren kisi ya da firmalarin tahakkiimii altindadir. Oysa
sosyal medya erisilmesi kolay, herkes tarafindan esit bir sekilde katkida bulu-
nulabilen diinya ¢apinda bir platform oldugundan dolay1 ¢ok daha 6zgiir bir
ortam sunmaktadir.

2.3. Dijital Aktivizm

“Iletisim teknolojilerinin gitinliitk hayatin pratiklerinin neredeyse
belirleyicisi oldugu giintimtizde, internet ile birlikte ortaya ¢ikan bir pratik
de dijjital aktivizmdir. Dijital aktivizm, bireylerin gelisen iletisim teknoloji-
lerini kullanarak bir¢ok konu ya da olayla alakal fikir, diistince, tepki ya
da desteklerini ifade etmek ve onlar1 pratige dokmek adima yaptiklar: faa-
liyetlerin ttimiinti kapsamaktadir” (Yegen, 2014:84). Toplumsal eylemlere
ve hareketlere fiziksel olarak katilmayip, oldugu yerden klavye basinda
katilarak, orgiitlenme ya da destekleme faaliyetlerini kapsayan is ve islemler



»

(10DC)

52 Ardahan Siyaseti EiRLR

de kliktivizmin alanimna girer. Kliktivistler, net hedeflerle internet temelli
kampanyalar, aksiyonlar yapabilmekte ve belirledikleri hedef i¢in ¢evrimigi
ortamlarda imza kampanyalar1 baslatip protestolara katilabilmektedirler
(Yilmaz ve digerleri, 2015:491). Bu dijital medya mecralari, geleneksel orta-
ma benzemekle beraber, ayn1 zamanda nevi sahsmna miinhasir bir siyasal
katilim jargonuna ve denetimine sahiptir. Bu baglamda yeni sosyal aglarda
ifade bulan, aktivizm, slaktivizm ve kliktivizm gibi dijital siyasal katilim
olgulari, bu gergegin bir tezahtirudiir (Kurtbas, 2017a:312).

Kliktivistler, toplumsal bir yarar ve btitiin adina olmasi gerektigini dustin-
diikleri bircok sosyal sorumluluk tasarilarina aract olmaktadir. Ornek verile-
cek olursa, toplumdaki bir konuyla ilgili olarak toplumsal endise ya da toplu-
mu koruma adina herhangi bir sirketin tirtinleri protesto edilebilir, toplumsal
bir olaya dikkat cekmek istenebilir ve ya AIDS ile miicadele kampanyasi
baslatilabilir. Bu gruplar, bir protesto eylemine 6zel olarak site ve sayfa aga-
rak bir sirket veya herhangi bir tirtin markasimna tepki koymak istediklerinde,
kisileri, internet tizerinden ‘satin almayalim’, ‘sunu degil bunu yapalim” tar-
zinda orgtitleyerek toplumsal duyarlilik geregi seklinde imza kampanyalar:
diizenler. Ayrica insanlara imza sayisinin belli say1ya ulastiginda hukuksal ve
toplumsal anlamda dikkate almacagy vaat edilir (Yegen, 2014:90).

2.4. ifade Ozgiirligu Alani Olarak Sosyal Medya

Insanlarin 6zgiir olarak herhangi bir diistinceye ve habere ulasabil-
mesi, fikir edinebilmesi, sahip oldugu bu fikir ve diistincelerden dolay1
kinanmamasi ve farkli araglardan faydalanarak bu distincelerini serbestce
aktarabilmesi ve savunabilmesi durumunu, ifade 6zgtirltigii olarak tanimla-
mak miimkiindir. Demokratik {ilkelerin neredeyse hepsinin anayasalariyla
ve uluslararas: sozlesmelerle giivence altina alinan bireylerin ifade 6zgitir-
ligli, demokratik stiregte onem arz etmektedir. Bu kavram, birbirinden
degisik diistincelerin olmasi ve bunlarin tartisilmasiyla, kisilere farkli fikirler
arasindan istedigini secme imkani sunarak kendi diistincelerinin dogru ya
da yanlis oldugunu anlamasina yardimc olmaktadir (Songu, 2014:609,610).

Ote yandan ifade 6zgiirliigii, muhalif fikirleri ifade etmek ve yonetimi
tenkit etmeyi icerdiginden, birey agisindan temel bir hak ve demokrasi icin
olmazsa olmaz bir gerekliliktir. Bu ¢ercevede bireyler, kamusal bir alan olan
internet araciligiyla fikirlerini ifade edebilmektedir. Geleneksel medya tara-
findan sanstirlenebilen bilgi, internet araciligiyla daha 6zgiirce yayilmakta-
dir. Bu acidan sosyal medya, fikir hiirriyetinin bir araya gelme ve orgtitlen-
me Ozglrlugiini etkileyerek, belli araclarla stirece katilma ve protesto gibi
ifade ozgurlugiinun diger sekillerine de yer agmaktadir. Fikir hiirriyetinin
garantiye alinmadig1 ve bireylerin kendi aralarinda kamu ile alakali konu-
larda bilgi ve fikir teatisinde bulunmadig: yerlerde demokratik bir katilim-
dan bahsetmek de miimkiin gortinmemektedir (Sen ve Sen, 2015:133). Bu
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anlamda toplumsal alanda olmasi muhtemel catismalarin ortadan kaldi-
rilmasi ve birlikte yasamanin miimkiin kilinmas: icin, ilk olarak idarenin
demokratiklesmesi gerekmektedir. Bu da giicli demokratik toplumsal
gabalarla mumkiin olmaktadir. Bu cabalarin olusturulmasi ve toplumun
demokratik dontistimiintin yapilabilmesi i¢in iletisim mecralarinin verimli
bir sekilde kullanilmas: gerekmektedir. Toplumda bulunan farkl etnik, din-
sel, siyasal gruplara sahip bireylerin kendilerini serbestge anlatabilecekleri
farkli iletisim mecralarimin olusturulmasi ve desteklenmesi, kisaca iletisim
stirecinin demokratiklestirilmesi, tiim ayrisma ve boliinmelerin tistesinden
gelinmesinde temel kosullardan biri olarak gortilebilir. Dolayisiyla alterna-
tif medya olarak sosyal medya, oteki’lerin sesi olarak idarenin kararlarmi
etkileyerek ve siyasi mecrada demokratik bir diizenin olusturulmas: stire-
cinin olusmasina 6n ayak olarak, muhalif politik aktorlerin devletle catisma
olmadan diyalogla iletisimde olmasini saglayabilir. Bu baglamda alternatif
medyalar stirece katilmadan, toplumsal ¢atismalarin da bitirilmesi miimkiin
goziikmemektedir. Toplumsal bir demokratiklesmenin olmasi icin, toplum-
daki muhalif yapilarin da icinde yer aldig1 bir toplumsal tartisma ve diyalog
yuritulmelidir. Netice olarak bu alternatif mecralar, iktidara kars1 toplumun
sesi olarak var olan diinyanin disarisina ¢ikmanin olanakli oldugunu ses-
lendirerek, iktidarlarin ¢ozemedigi biitiin toplumsal meselelerin bilingli ve
orgtitla toplumlar tarafindan ¢oztimlenebilecegini gostermis olur (Coban,
2010:17-18)

Baslangicta hem demokratik hem de daha seffaf toplumlarin olusmasima
temel olusturmasi beklenen ve kontroliintin imkansiz oldugu savunulan inter-
net, sonrasinda Cin, Iran, Irak, Libya, Suriye, Kuzey Kore, Suudi Arabistan,
Sierra Leone, Sudan, Tunus, Vietnam, Azerbaycan, Kazakistan, Kirgizistan,
Tacikistan, Tiirkmenistan, Ozbekistan, Belarus, Burma ve Kiiba gibi tilkeler-
de sanstire ugramistir. Hatta Cin’de internet tizerinden kendi politik fikir-
lerini belirten ya da bununla ilgili yayin yapan internet sayfalarmna girenler,
tutuklanarak iskenceden gecirilmektedir. Yine de bu yasaklarmn ve sanstirtin
olmadig yerlerde insanlar, hiikéimet politikalarini 6grenmek ve siyasete etkin
katilmak icin gerekli bilgilere ulasmak icin interneti kullanmaktadirlar (Yalgin,
2003:82,83). Ancak internetin daha 6zgtir oldugu {ilkelerde de bazi smirlarn
oldugunu soylemek gerekmektedir. Diinyanin hicbir yerinde hakaret, tehdit
gibi yontemler ifade 6zgtirltigii olarak degerlendirilmemektedir. Bunun sos-
yal medya mecralar1 kullanilarak yapilmas: durumu degistirmemektedir.

Bununla ilgili 6rnegin; ABD’de yasan 55 yasindaki Brian Dutcher
isimli kisinin sosyal medya hesabinda Amerika baskani Obama igin, “Iste
bu! Persembe giinti La Crosse’de olacagim. Umarim baskan gibi davranan
adami temiz bir sekilde vururum. Onu 6ldiirmek bizim anayasal gérevimiz-
dir yazmus ve bu paylasimindan dolayi 3 y1l hapis cezasiyla cezalandirilmis-
tir” (hurriyet.com.tr, 15.12.2016).
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2.5. Siyaset ve Sosyal Medya

“Guntimuizde siyaset kavrami, halkin yonetime etkin katilimi, fark-
i distincelerin 6zgtirce ifadesi, orgiitlenmesi ve temsil edilmesi, dustin-
ce ozgilrlugi, cogunlugun yonetimi ve azinligin haklarimin korunmasi,
temel hak ve ozgtrliiklerin giivence altina alinmasi ve hukukun tsttinltigi
gibi ozetlenebilecek bir dizi ilkenin cercevesini olusturmaktadir” (Kurtbas,
2015b:43,44). Siyasetin ana temalarindan birisi devlet, digeri ise iktidar konu-
sudur. Dolayisiyla, iktidar devlete, devlet de iktidara ickin oldugundan; asil
konu devlette kimin iktidar oldugu ve iktidarn nimetlerinden kim(ler)in
faydalandig1 hususudur. Bu agidan siyasette iki temel taraftan s6z edilebilir.
Bunlardan biri, kiictik bir gruptan olusan, iktidarin nimetlerinden faydala-
nan ve toplumun ¢ogunlugu tizerinde orantisiz emretme giictine sahip olan
elitler/seckinler; ikincisi ise onlarin yonettigi ve toplumun cogunlugundan
olusan halktir (Kurtbas, 2017b:180).

Bir tarafi catismay1 diger tarafi da uzlasmayi igeren siyaset, iginde bir
yanda catisma icinde olan diistinceler, farkli talepler ve birbirine aykir:
menfaatlerin gatismas1 bulunurken, diger yanda da bireylerin, miisterek
kaideler etrafinda sulh icinde yasamaya, isbirligi yapmaya ve anlasmaya
calisma durumu bulunmaktadir. Kavramsal olarak ise siyaset, toplum iginde
iktidar giictinti elde etme istegi baglaminda, menfaatlerin catismasi ve de
iktidar kavramini inceleyen, devlet, tilke ve toplum idaresini ele alan, bilim
olma ozelligini tasiyan bir olgu bi¢ciminde tanimlanabilir (Calisir, 2014:5).
M.Weber de siyaseti, devletler arasinda ya da bir devletin i¢cinde bulunan
gruplar arasinda, iktidardaki giicti paylasmak ya da iktidarin paylasim
kararinda etkin olmak i¢in verilen tiim ¢abalar olarak tanimlamustir. (Akytiz,
2009:95). Siyasal katilim ise, bireyin ve taraflarin, kendileri tarafindan ya da
baskalarinca dizayn edilmis, devlet organlarinin tiim ¢alisanlarini, devletin
cesitli diizeylerdeki karar ve uygulamalarini etkilemek icin yaptiklar: yasal
ya da yasadisi, basarili ya da basarisiz tiim fiiller ve faaliyetlerdir. Siyasal
katilma, sadece oy kullanmak, mitinglere katilmak degil, siyasete kars: his-
sedilen basit bir ilgiden ya da meraktan baslayip politik eylemlere kadar
gidebilen c¢ok genis bir davranisi ve etkinligi kapsar. Siyasal katilim stire-
cinde ilgi, 6Gnemsenme, bilgi ve eylem gibi motivasyonlar insanlar1 katilima
yonlendirirken, sahsi baglilik, birbirine destek olma, menfaat ve vatandaslik
hissi gibi motivasyonlar da insanlar1 siyasanin bir parcasi yapmaktadir
(Kurtbas, 2015b:43,44).

Bu cercevede siyaset kavraminin internetle olan etkilesimini de belirt-
memiz gerekmektedir. Bu konuda denilebilir ki; “Saglikli bir demokrasi,
yapilan se¢imlere katilim oranimin yiiksekligiyle ilgili oldugu kadar, halkin
sosyo-politik organizasyonlara olan katiliminin ytiksekligiyle de alakalidur.
Diger bir deyisle, bu organizasyonlara olan politik katilim diizeyinin se¢im-
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lerde oy kullanma oranlarindan ¢ok daha ¢nemli oldugu soylenebilir. Bu
cercevede internet, halkin sosyo-politik organizasyonlara katilmasini olumlu
anlamda arttiracak ve kolaylastiracak bir ara¢ olarak gortilmeye baslanmis-
tir” (Weber vd. 2003’ten aktaran Yalgin, 2003:82,83).

Insanlar, yukarida belirtildigi gibi siyasanin bir parcast olma siirecinde,
gecmisten gliniimiize, dordiincii gii¢ olarak nitelendirilen geleneksel medya
kaynaklarindan beslenmistir. Bu anlamda medya, gerceklerin ortaya ¢ikma-
s1, idarenin hesap verilebilirligi ve seffaf olmasi baglaminda 6nemli bir isleve
sahip olmustur.

Ancak medyanin 6zgiir, bagimsiz ve baska kimselerle menfaat iliskisi
icine girmedigi siirece gercekten gorevlerini yerine getirebilecegini bilmemiz
gerekmektedir. Medya, siyasetteki siyasal iktidarin faaliyetlerine yonelik
hatalar1 ve eksikleri yazarak, elestiride bulunarak topluma bilgi verme isle-
vini yapmalidir. Siyasal iktidarlarla herhangi bir sekilde menfaat iliskisinde
bulunan medya, yukarida sayilan gercek islevlerinden de zamanla uzakla-
sacaktir (Ozkan, 2006). Tktidar ile medyanin karsilikli bir miicadele icine
girdigi sistemlerde de iktidarin medya kurumlarina karsi iktisadi ve politik
olarak giic uygulamas: sonucu medya organlar1 bu anlamda, iktidar ve
siyasetciler karsisinda giigsiiz durumda kalmaktadir. Iktidar ve medyanin
uzlastya vardigr durumlarda ise, medya kuruluslari ekonomik ve siyasi
baskilardan kismen de olsa kurtulmak i¢in medya igeriklerini hazirlarken
elestirel bir dilden uzak durmaktadirlar. Bunun sonucunda ise toplumsal
gercekler, medya iceriklerinde dogru ve yeterli derecede ifade edilememeye
baslamaktadir (Calisir, 2014:13). Medya, politik veya iktisadi iktidar sahip-
lerinin sahsi kazanc1 veya kar1 degil, biitiin toplumun kamusal faydasina ve
eglencesine kullanilmalidir (Keane, 2015:17)

Ancak yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte, siyasal
se¢cim kampanyalarinin yapist da gtiniimtizde, 21. ytizyilin dinamikleri
geregi degismis durumdadir. Bu gelismeler, secmene direkt ulasabilme
olanag1 sagladigindan secim kampanyalarini da etkilemekte ve daha farkl
stratejilerin uygulandig1 bir stireci mecbur kilmaktadir. Ayrica internet
sayesinde iletisim teknolojilerindeki bu gelisim hizlanarak devam etmektedir
(Vural ve Bat, 2010:2745). “Bu anlamda sosyal medya, dijital kampanyanin
en hizli ilerleyen ayagi konumundadir. Sadece birtakim anahtar sozctiklerin
bulunabilecegi bir platform olmayan sosyal medya, diyaloglar, dolayisiyla
insanlar yani se¢cmenler hakkinda onemli bilgiler sunmaktadir. Bu sayede
sosyal ve siyasi davranis haritalarinin bile ¢ikarilabilecegi bir aygit olarak
kullanilabilmektedir. Basarili bir siyaset iletisimcisinin sosyal medyada
sadece nelerin olup bittigini degil, olaylarin arkasindaki temel nedenleri,
bu durumlar karsisinda nasil hareket edilmesi ve hangi mesajin kime, ne
zaman, hangi siklikta verilmesi gerektigini de anlamasi gerekmektedir”
(Sanver, 2013:31).
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3. YONTEM

Genglerin sosyal medya kullanim motivasyonlari, siyasal katihm sag-
larken sosyal medyadan faydalanma dtizeyleri, siyasal katillm saglama
durumlar1 ve siyasal davranislarinin neler oldugunun arastirilmasi, irdelen-
mesi, yorumlanmasi ve incelenmesi igin Ardahan Universitesi dgrencileri
tizerinde bir saha aragtirmasi gerceklestirilmistir. Ogrenciler {izerinde rast-
lantisal 6rneklem alma teknigi kullanilarak yiiz ytize gortismeler yapilmis
ve 600 6grenciye anket uygulanmistir. Sosyal medya hesab1 olmayan, anketi
gecersiz sayilan ve eksik doldurulan toplam 144 anket 6n degerlendirme
sonucunda anketten ¢ikarilarak analiz i¢cin uygun bulunan 456 anket arastir-
ma kapsaminda degerlendirilmeye alinmistur.

Calismada bireylere dair bilgiler, arastirmaci tarafindan hazirlanan
anket formunda yer alan sorularla sinirhidir. Arastirma stirecinde 17
yasindan kiiciik ve 25 yasindan buytik 6grencilere rastlanilmamuistir.
Calismanin uygulama asamast Ardahan Universitesi 6grencileri ile sinir-
lidir. Uygulama, sosyal medya kullanicilarinin sosyal medya araciligiyla
siyasal katilim saglamalarindaki motivasyonlarini belirlemek amaciyla
gerceklestirildiginden dolay1, sosyal medyay1 kullanan bireylerle sinir-
landirilmistir ve sosyal medya kullanmayan bireyler arastirmanin disin-
da tutulmustur. Arastirmada sadece lisans veya yiiksekokul (4 Yillik)
ogrencileriyle gortistilmusttir.

Calismada; genclerin sosyo-demografik ozellikleri, siyasete ilgi
diizeyleri, siyasi partilere olan baglilik dereceleri, sosyal medya kullanma
ve siyasal katilim saglama diizeyleri ve siyasal davranislarinin neler oldu-
guna yonelik sorulara yanit aranmis ve c¢ikan bulgular yorumlanmuistir.
Olcme araci olarak hazirlanan anket formu, 33 sorudan olusmaktadir.
Anketin ilk 25 sorusu, katilimcilarin kendileri hakkinda bilgi verecekleri,
cinsiyet, yas, gelir diizeyi ve egitim durumu gibi demografik 6zellikler,
siyasete ve siyasi partilere olan ilgi diizeyini belirleyen sorular, sosyal
medya ve sosyal medya araclarinin kullanim sikliklar1 ve kullanim moti-
vasyonlarini 6l¢gmeye yonelik cesitli sorulardan olusmaktadir. Anketin son
8 sorusu ise katilimcilarin sosyal medya ve siyaset ile ilgili goriislerinin
6lciilmesi amaciyla Likert 6lcegi kullanilarak hazirlanmis ve katilimcilarin
1 ve 5 arasindaki (Kesinlikle Katilmiyorum = 1, Kesinlikle Katiliyorum = 5)
belirtilen tutumlara deger vermesi istenmistir. Katilimcilarin sosyal medya
ile siyasal katilim kavramlar1 hakkindaki fikirlerinin 6grenilmesi amaciyla
hazirlanan bu sorular, daha 6nce yapilmis arastirmalardan 6rnek alinarak
yeniden diizenlenmis ve ¢alismamiza uyarlanmistir.

Saha arastirmasi 7-18 Kasim 2016 tarihleri arasinda gerceklestirilmis
ve calisma sonucunda ulasilan veriler SPSS 21 istatistik programi aracilig
ile istatistiki testler ve analizler uygulanarak elektronik ortamda ¢oziimlen-
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mistir. Analiz edilen bu veriler istatistiksel testlerin ve analizlerin bilimsel
gerekleri dogrultusunda diizenlenerek rapor haline getirilmistir.

Elde edilen verilerin yorumlanmas1 amaciyla Frekans, t-Testi, Ki Kare,
Varyans Analizi ve Aritmetik Ortalama Testi gibi testlerden faydalanilmistir.

Calisma asagida siralanan 4 temel arastirma sorusuna cevap aramistur:

— Genclerin sosyal medya kullanimlar1 ve siyasal katihm dtizeyleri
hangi boyuttadir?

— Gengler, sosyal medyay1 hangi motivasyonlarla kullanmaktadirlar?
— Genclerin sosyal medya ve siyaset ile ilgili goriisleri nelerdir?

— Genglerin siyasal davranislari nelerdir?

3.1. Hipotezler

Hipotez 1: Katilimcilarin siyasete ilgi diizeyi arttikca oy verilen partiye
duyulan baghlik diizeyi de artmaktadir.

Hipotez 2: Katilmcilarin siyasete ilgi diizeyi arttikca gelecekte aktif
siyasette gorev alma istegi de artmaktadir.

Hipotez 3: Katilimcilarin cinsiyetine gore, gelecekte aktif siyasette gorev
alma istegi farklilik gostermektedir.

Hipotez 4: Katilmcilarin siyasete ilgi diizeyi arttikca sosyal medya
araciligr ile bir siyasal gosteri, miting veya eyleme katilma
durumu da artmaktadir.

Hipotez 5: Katilimcilarin siyasete ilgi diizeyi arttikca sosyal medyada
politik tartismalara girme, politik paylasimlarda bulunma
durumu da artmaktadir.

Hipotez 6: Katilimcilarin cinsiyetine gore, sosyal medyanin siyasallasti-
gina yonelik fikir farklilik gostermektedir.

Hipotez 7: Katilimcilarin cinsiyetine gore, sosyal medyanin siyasal tem-
sil ve katilim icin uygun bir ortam olduguna yonelik fikir
farklilik gostermektedir.

Hipotez 8: Katiimcilarin cinsiyetine gore, sosyal medyanin kitleleri
harekete gecirme islevi ve provoke edici bir giictiniin oldu-
guna yonelik fikir farklilik gostermektedir.

Hipotez 9: Katilimcilarin siyasete ilgi diizeyi arttikca sosyal medyanin
siyasallastigina yonelik fikir farklilik gostermektedir.

Hipotez 10:  Katilimcilarin siyasete ilgi dtizeyi arttikca sosyal medyanin
kitleleri harekete gecirme islevi ve provoke edici bir giictintin
olduguna yonelik fikirler farklilik gostermektedir.
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3.2. Bulgular

Gergeklestirilen saha arastirmasinda ulasilan bulgular asagida sunulmustur.

3.2.1. Katiimailarin Sosyo-Demografik Ozellikleri ve Siyasete
llgi Duizeyleri

Tablo 1: Katilimcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri ve Siyasete ilgi Diizeyleri

Cinsiyetiniz f % Yasiniz f %
Kadin 214 47 17-20 yas 141 31
Erkek 242 53 21-25 yas 315 69
Toplam 456 100
Siyasetle ilginiz Ne f o Toplam 456 100
Dizeydedir? 7

s Aylik Hane o
Hig ilgilenmem 65 14 Geliriniz f %

S 1300 TL ve/veya
Az ilgiliyim 91 20 daha az 175 38
Orta diuzeyde ilgiliyim 193 42 1301 TL -2500 TL 177 39
Cok ilgiliyim 86 19 2501 TLve/veya |0, 23
Uzeri

Aktif olarak siyasetin 2 5
icindeyim Toplam 456 100
Toplam 456 100

Tablodan hareketle sosyo-demografik yapi incelendiginde, katilimcila-
rin %53't erkek, %47’si kadin, %31’i 17 ile 20 yas araliginda, %69 gibi buiyiik
cogunlugu da 21 ile 25 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Ayrica katilim-
clarmn yarisindan fazlasi (%77) aylik 2500 TL ve alt1 gelire sahip oldugu ve
hepsinin de lisans veya yiiksekokul (4 Yillik) diizeyinde oldugu, sonucuna
ulasilmustir.

Ayrica katilimcilarin %14’ siyasetle hig ilgilenmedigini, %20’si az ilgili
oldugunu, %42’si orta diizeyde ilgili oldugunu, %19"u ¢ok ilgili oldugunu ve
%5’in ise aktif olarak siyasetin icinde yer aldigini belirtmistir. Sonuclar bir
arada incelendiginde, katiimcilarin az, orta, ¢ok ya da aktif olarak siyasetin
icinde olmak tizere bir sekilde siyasetle ilgilendikleri ve bu oranin ise tim
katilmcilarin %86’sma denk geldigi goriilmektedir. Siyasete herhangi bir
diizeyde ‘ilgi duyma” durumu olarak bu oran ¢ok ytiksek olsa da aktif olarak
siyasetin i¢inde olanlarin orani %5’te kalmistir. Genglerin aktif olarak siyase-
te katilim diizeylerinin bu derece diisiik olmasinin sosyo-ekonomik, yapisal
ve siyasal cesitli sebepleri oldugu soylenebilir.



Sosyal Medya ve Siyasal Katilim iliskisi 59

Bu kapsamda son on yilda yapilan milletvekili genel se¢imleri incelendi-
ginde de meclisteki milletvekili yas ortalamasinin ¢ok ytiksek oldugu gorl-
mektedir. Ornegin, Uguroglu'nun (2017) arastirmasina gore; “7 Haziran 2015
milletvekili genel secimleri sonucunda, meclisteki milletvekili yas ortalamasi
49,79 olurken, 1 Kasim 2015 genel secimlerinden sonra yas ortalamasi 51
olmustur.” Ayn sey elbette yerelde il belediye baskanlar: i¢cin de gegerlidir.
“2014 Yerel secim sonuglarina gore, illerin belediye baskanlarinin yas ortala-
mast 51,8 olarak gerceklesmistir (bianet.org, 10.04.2017). Genglik déneminin
duygusal, psikolojik ve sosyal anlamda gegis evresi olmasi hasebiyle sikintili
ve sorunlu gecmesi, siyasal yapmin genclerin katilimima uygun olmamasi,
genclerin aktif olarak siyasete katilmalarini olumsuz yonde etkilemektedir.
Meclisteki ve yerelde il belediye baskanlarinin yas ortalamasinin bu kadar
yiiksek olmasi, genclere yeterince yer agilmadiginin gostergesidir denebilir.
Dolayistyla calismamizda aktif olarak siyasetin i¢cinde yer alan genclerin
oranimnin %5 gibi cok diisiik bir oranda kalmas1 hususunu, yukarida anlatilan
bilgiler 1s181nda degerlendirmek daha yerinde olacaktir.

Cinsiyet ile Siyasete Ilgi Diizeyi Arasindaki Capraz Analizler
Incelendiginde; ikisi arasinda anlamli bir iliski olmadig1 sonucuna ulasilmais-
tir. Bu sonug, katilimcilarin siyasete olan ilgilerinde, cinsiyetin belirleyici bir
etkiye sahip olmadig1 anlamina gelmektedir. Yani, kadin ya da erkek fark
etmeksizin herkesin ayni dogrultuda ya da farkli yonde faaliyet ytirtiten bir
siyasi olusuma, belli bir diizeyde ilgi duymasi1 miimkiindiir.

3.2.2. Katiimcilarin Bir Onceki Milletvekili Genel Secimlerinde
(1 Kasim 2015) Oy Kullanma Durumu ve Oy Verdikleri
Partiye Olan Baglilik Diizeyi

Tablo 2: Katilimcilarin Bir Onceki Milletvekili Genel Segimlerinde (1 Kasim 2015) Oy
Kullanma Durumu ve Oy Verdikleri Partiye Olan Bagllik Dizeyi

Bir Onceki Milletvekili Genel Segimlerinde (1 Kasim 2015) Oy f %
Kullandiniz mi?

Evet kullandim 299 66
Hayir kullanmadim 157 34
Toplam 456 100

Oy Verdiginiz Partiye Bagliliginizi Nasil Degerlendirirsiniz? f %
Hi¢ bagh degilim 64 14
Biraz baghyim 86 19

Orta diizeyde bagliyim 138 30

Gok baghyim 107 23
Tamamen bagliyim 61 13
Toplam 456 100
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Arastirmamiza katillan genglerin, %66’s1 bir onceki milletvekili
genel secimlerinde (1 Kasim 2015) oy kullandigini, %34 tintin ise oy
kullanmadigini belirtmistir. Sonugclar1 siyasal katihm cercevesinde
incelendigimizde, katilimcilarin %66 gibi biiyiik cogunlugunun oy
kullanarak tlkeyi yoneten kadrolarin secilmesinde tercihini ortaya
koydugunu gormekteyiz. Ayrica calismamizda yapilan caprazla-
malar incelendiginde, genclerin siyasete ilgi diizeyi ile bir onceki
milletvekili genel secimlerinde (1 Kasim 2015) oy kullanma durumu
arasinda anlaml bir iliski oldugu sonucuna ulasilmustir. Siyasete ilgi
diizeyi ytiksek olan bireylerin, bir 6nceki milletvekili secimlerinde
oy verme oranlarinin daha ytiksek oldugu gortilmiistiir. Ancak bir
diger caprazlama analizinde, erkeklerin ve kadinlarin bir 6nceki mil-
letvekili genel secimlerindeki oy kullanma oranlar1 arasinda kayda
deger bir farklilik olmadig1 goriilmektedir.

Katilmcilarin oy verdigi partiye baghliklarimin ne diizeyde oldugu
incelendiginde ise, genclerin %14’t oy verdigi partiye hi¢ bagli olmadigins,
%19'u biraz bagh oldugunu, %30u orta diizeyde bagh oldugunu, %23t
cok bagli oldugunu, %3’ ise oy verdigi partiye tamamen bagli oldugunu
belirtmistir. Sonuclar bir arada degerlendirdiginde, katilimcilarin toplamda
%85 gibi biiytik bir kisminin, oy verdigi partiye biraz, orta diizeyde, ¢cok ya
da tamamen bagl oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica genglerin siyasete
ilgi dtizeyi ile oy verilen partiye duyulan baglilik diizeyi arasinda da anlaml
bir iliski oldugu goriilmistiir. Siyasete ilgi diizeyi ytiksek olan bireylerin,
oy verdikleri partiye baghlik diizeylerinin de yiiksek oldugu sonucuna
ulagilmigtir. Ornegin siyasetle hig ilgilenmeyenlerin yarisindan fazlasi, oy
verdigi partiye hi¢c bagh olmadigmi ifade ederken, aktif olarak siyasetin
icindeyim diyenler arasindan, oy verdigi partiye bagh olmadigini ifade eden
hi¢ kimse yoktur. Bu sonuclara gore calismamizda birinci hipotezin dogru-
landig1 goriilmektedir. Ote yandan genglerin sosyal medya kullanim siklig1
ile oy verilen partiye duyulan baglhlik diizeyi arasinda da anlaml1 bir iliski
bulundugu gortilmiistiir. Sosyal medya kullanim siklig1 yiiksek olan birey-
lerde oy verilen partiye duyulan baglhlik diizeyinin de daha ytiiksek oldugu
gortilmektedir.

Cinsiyeti Ile Bir Onceki Milletvekili Genel Secimlerinde (1 Kasim 2015)
Oy Kullanma Durumu Arasindaki Capraz Analizler Incelendiginde; ara-
larinda anlamli bir iliski olmadig1 gortilmektedir. Yani, oy verilen partiye
duyulan baghlik diizeyinin, cinsiyete bagh olarak degismedigi sonucuna
ulasilmustir.
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3.2.3 Katiimcilarin Gelecekte Aktif Siyasette Gérev Alma Diizeyi

Tablo 3: Katilimcilarin Gelecekte Aktif Siyasette Gorev Alma Dizeyi

Gelecekte Aktif Siyasette Gorev Almak ister Misiniz? f %
Evet 188 41
Hayir 268 59
Toplam 456 100

Calismada katilimcilarin %41’i gelecekte aktif siyasette gorev almak
istedigini, %59"u ise gorev almak istemedigini belirtmistir. Katilimcilarin
%41’inin siyasette aktif gorev almak istemesi, genclerin siyasal kiiltiir aci-
sindan son derece politik olduklarinin gostergesidir. Bu oldukg¢a onemli
bir bulgudur. Nitekim siyaset insanla oynanan bir oyundur ve diinyada
toplumlarin bireysellesme ve modernlesmeye siyasetten oldukca uzak-
lastig1 ve apolitize/pasifize oldugu donemde, genclerin siyasete ilgi
duymasi Ttirk siyasal kiilttirti agisindan 6nemli olarak gortilebilecek bir
durumdur.

Cinsiyet ile gelecekte aktif siyasette gorev alma istegi arasindaki
capraz analizler incelendiginde; ikisi arasinda anlamli bir iliski oldugu
sonucuna ulasilmistir. Kadinlarin gelecekte aktif siyasette gorev alma
isteginin erkeklere gore daha diisiik oldugu goriilmektedir. Bu gerge-
vede tilkemizde son yirmi yilda yapilan genel secimler incelendigin-
de, cikan sonuglarin ¢alismamizi destekler nitelikte bilgiler sundugu
gortilmektedir. Nitekim Tahaoglu'na (2015) gore, kadin milletvekili
orani 1999 genel secimlerinde meclisin %4,2’si iken, 2002 se¢imlerinde
bu oran %4.4, 2007 se¢imlerinde %9.1, 2011 segcimlerinde %14.3, 2015 (7
Haziran) secimlerinde %17,6, son olarak 2015 (1 Kasim) secimlerinde ise
%14.7 olmustur. Bu sonuglara gore calismamizdaki {iglincti hipotezin
dogrulandig: goriilmektedir.

Siyasete ilgi diizeyi ile gelecekte aktif siyasette gorev alma istegi ara-
sindaki ¢apraz analizler incelendiginde; ikisi arasinda anlamli bir iliski oldu-
gu gortilmektedir. Siyasete ilgi diizeyi yiiksek olan bireylerin, gelecekte aktif
olarak siyasette rol alma isteklerinin de ytiksek oldugu sonucuna ulasilmis-
tir. Ornegin, siyaset ile hic ilgilenmem diyenlerin neredeyse hepsi gelecekte
de aktif olarak siyaset yapmak istemedigini belirtirken, aktif olarak siyasetin
icindeyim diyenlerin tamami gelecekte de yine aktif olarak siyasette yer
almak istedigini ifade etmistir. Bu sonuglara gore calismamizdaki ikinci
hipotezin de dogrulandig1 goriilmektedir.
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3.2.4. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Sikhigi ve Sosyal
Medya Kullanim Suireleri

Tablo 4: Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Sikhigi ve Sosyal Medya Kullanim Siireleri

Giinde Ortalama Kag Saat
Hangi Siklikla Sosyal Sosyal Medyada Zaman
Medya Kullaniyorsunuz? f % | Gegiriyorsunuz? f %
Glinde bir kere ve daha az 92 20 |1 saattenaz 86 19
Her giin, glinde birkag kere| 191 42 |1-3 saat 169 37
Her giin, bircok kere 173 38 |3-5saat 110 24

5 saat ve daha fazla 91 20
Toplam 456 100

Toplam 456 | 100

Calisma incelendiginde, katilimcilarin %20’si sosyal medyay1 giinde
bir kere ve daha az, %42’si her giin, glinde birkag kere, %38’i her giin,
bircok kere kullandigini belirtmistir. Sonuglar: bir arada degerlendir-
digimizde, genglerin %80’inin, her giin en az birkag kere sosyal medya
hesabini kontrol ettigi gortlmektedir. Guntimiiz teknoloji diinyasindaki
gelismeler g6z ontine alindiginda, bu sonuclar oldukga olagan goriin-
mektedir.

Siyasete ilgi diizeyi ile sosyal medya kullanim siklig1 arasindaki ¢ap-
raz analizler incelendiginde; ikisi arasinda anlaml bir iliski oldugu sonu-
cuna ulasilmistir. Siyasete ilgi diizeyi ytiksek olan bireylerin sosyal medya
kullamim sikhigimin da yiiksek oldugu goriilmektedir. Ornegin; aktif olarak
siyasetin igindeyim diyenlerin yarisindan fazlasi, ayni zamanda sosyal
medyaya da her giin bircok kere girdigini ifade ettigi goriilmektedir. Bu
oran, siyasetle hig¢ ilgilenmeyenlerin durumuna gore, oldukca yiiksek bir
oran olarak karsimizda durmaktadir.

Ote yandan katilimecilarin sosyal medya kullanim siireleri incelendigin-
de ise, genclerin %19 unun giinde 1 saatten az, %37’sinin 1-3 saat, %24 tintin
3-5 saat, %20’sinin ise 5 saat ve daha fazla sosyal medyay1 kullandigin1 belirt-
mistir. Sonugclar bir arada incelendiginde katilimcilarin %44 tintin giinde en
az 3 saatini sosyal medyada gecirdigini gormekteyiz.

Sosyal medya kullanim sikliklar: ve sosyal medyada giinde ortalama
gecirilen siireler ile cinsiyet arasindaki capraz analizler incelendiginde;
aralarinda anlamli bir farklilik gortilmedigi sonucuna ulasilmaktadir. Hem
erkek 6grencilerin hem de kiz 6grencilerin, sosyal medyada birbirlerine yak-
lasik stirelerde zaman gecirdikleri ve sosyal medya kullanim sikliklarmnin
yaklasik degerlerde oldugu goruilmektedir.
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3.2.5. Katilimclarin Sosyal Medya Uzerinden Siyasal Bir
Grubaq, Etkinlige Uye Olma ve Siyasal Gésteri, Miting
veya Eyleme Katlma Duizeyi

Tablo 5: Katilimcilarin Sosyal Medya Uzerinden Siyasal Bir Gruba, Etkinlige Uye Olma
ve Siyasal Gosteri, Miting veya Eyleme Katilma Dizeyi

Sosyal Medya Uzerinde Sosyal Medya Aracilig ile Bir

Siyasal Bir Gruba, Etkinlige Siyasal Gosteri, Miting veya

Uyeliginiz Oldu mu? f % | Eyleme Katildiniz mi? f %

Hayir olmadi 362 | 79 | Hayir katilmadim 403 88

Evet oldu 94 21 | Evet katildim 53 12

Toplam 456 | 100 | Toplam 456 | 100

Calismada katilimcilarin %79 u sosyal medya tizerinden siyasal bir gruba,
etkinlige tiyeligi olmadigin belirtirken, %21"i ise tiyeligi oldugunu belirtmistir.

Cinsiyet ile sosyal medya iizerinden siyasal bir gruba, etkinlige iiye
olma durumu arasindaki capraz analizler incelendiginde; aralarinda anlamh
bir iliski oldugu sonucuna ulasilmistir. Yani kadinlarin sosyal medya {ize-
rinde siyasal bir gruba, etkinlige tiye olma oranin (%13) erkeklerin oranina
(%27) gore daha diisiik oldugu goriilmektedir.

Siyasete ilgi diizeyi ile sosyal medya iizerinde siyasal bir gruba, etkin-
lige itye olma durumu arasindaki capraz analizler incelendiginde; aralarinda
anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Bu anlamda siyasete ilgi diizeyi
yiiksek olan bireylerin, sosyal medya tizerinde siyasal bir gruba ve etkin-
lige iiye olma egiliminin de daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ornegin;
aktif olarak siyasetin icindeyim diyenlerin yarisindan fazlasi sosyal medya
tizerinde siyasal bir gruba ve etkinlige tiye oldugunu belirtirken, siyasetle
hic ilgilenmem diyenler arasindan boyle bir faaliyete katilanlarin sayist yok
denecek kadar azdur.

Sosyal medya kullanim siklig1 ile sosyal medya iizerinde siyasal bir
gruba, etkinlige iiye olma durumu arasindaki capraz analizler incelendigin-
de; aralarinda anlamli bir iliski oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu baglamda
sosyal medya kullanim siklig1 diisiik olan bireylerin, sosyal medya tizerinde
siyasal bir gruba, etkinlige {iye olma oraninin daha diistik oldugu goril-
mektedir. Ayrica katilimcilarin sosyal medya {izerinden bir siyasal gosteri,
miting veya eyleme katilma durum incelendiginde ise; genclerin %88"inin
bu duruma olumsuz cevap verdigi, %12’sinin ise boyle bir aktiviteye katil-
digini belirtmistir. Sonuglar, siyasal katilim cergevesinde incelendiginde oy
verme gibi klasik katilma tiirtinden farkli olarak, insanlarin sosyal medya
araciligryla bir siyasal gosteri veya eyleme katilmalar: siyasal katilmanin
post modern sekline 6rnektir. Ancak %12 gibi bir katilimin oldukca diisiik
oldugunu da belirtmek gerekmektedir.
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Cinsiyet ile sosyal medya aracilif1 ile bir siyasal gosteri, miting veya
eyleme katilma durumu arasindaki ¢capraz analizler incelendiginde; aralarin-
da anlaml bir iliski oldugu sonucuna ulasilmistir. Kadinlarin sosyal medya
aracilif ile bir siyasal gosteri, miting veya eyleme katilma oranin (%7) erkek-
lerin oranma (%15) gore daha diisiik oldugu goriilmektedir.

Siyasete ilgi diizeyi ile sosyal medya aracilig ile bir siyasal gosteri,
miting veya eyleme katilma durumu arasindaki ¢capraz analizler incelendi-
ginde; aralarinda anlamli bir iliski oldugu gortilmektedir. Siyasete ilgi diize-
yi ytiksek olan bireylerde, sosyal medya araciligiyla siyasal gosteri, miting
veya eyleme katilma egiliminin daha yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir.
Ornegin; aktif olarak siyasetin icindeyim diyenlerin {ticte biri daha once
sosyal medya aracilig1 ile bir siyasal gosteri, miting veya eyleme katildigin
belirtirken, siyasetle hic ilgilenmem diyenler arasindan boyle bir faaliyete
katilanlarin sayis1 yok denecek kadar azdir. Bu sonuglara gore ¢alismamizda
dordiinct hipotezin dogrulandig goriilmektedir.

Sosyal medya kullanum siklig ile sosyal medya araciligi ile bir siyasal
gosteri, miting veya eyleme katilma durumu arasindaki capraz analizler
incelendiginde ise; aralarinda anlamli bir iliskinin oldugu sonucuna ulasil-
mustir. Sosyal medya kullanim siklig1 diistik olan bireylerin, sosyal medya
araciligr ile bir siyasal gosteri, miting veya eyleme katilma oraninin daha
diisiik oldugu goriilmektedir. Nitekim sosyal medya kullanim siklig1 azal-
dikca, kisilerin sosyal medya aracilig1 ile bir siyasal gosteri, miting veya
eyleme katilma oran1 da azalmaktadir.

3.2.6. Katilimcilarin Sosyal Medyada Politik Tartigmalara
Girme ve Politik Paylagimlarda Bulunma Diizeyi ve
Sosyal Medyada Politik Varlik Géstermeme Sebepleri

Tablo 6: Katilimcilarin Sosyal Medyada Politik Tartigmalara Girme ve Politik Paylasimlarda
Bulunma Diizeyi ve Sosyal Medyada Politik Varlik Gostermeme Sebepleri

- Sizce insanlar Sosyal
= Medyad'a Pom"f . Medyada Neden Politik
Tartismalara Girer, Politik f % e = f %
Paylagimlarda Bulunur musunuz? Yarllk B RAC (47)
: Onemli Neden)
Hayir girmem 251 | 55 |Korkar-gekinirler 186 41
Evet girerim 68 | 15 |Cerekgormezler/ilgi 129 | 28
duymazlar
. . Bir seyleri
Takip ederim ancak tartismalara | 155 | 35 | yosictivebileceklerini 141 | 31
girmem, paylagimlarda bulunmam o
distinmezler
Toplam 456 | 100 |Toplam 456 | 100
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Arastirmaya katilan katilimcilarin %55’i sosyal medyada politik tar-
tismalara girmedigini ve politik paylasimlarda bulunmadigini, %15"inin
tartismalara girdigini ve politik paylasimlarda bulundugunu, %30 unun ise
sosyal medyay1 takip ettigini ancak tartismalara girmedigini ve paylasimlar-
da bulunmadigini belirtmistir.

Cinsiyeti ile sosyal medyada politik tartismalara girme, politik pay-
lasimlarda bulunma durumu arasindaki capraz analizler incelendiginde;
aralarinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Dolayisiyla sosyal med-
yada politik tartismalara girme, politik paylasimlarda bulunma hususunun
cinsiyete gore degismedigi sonucuna ulasilmaktadir.

Siyasete ilgi diizeyi ile sosyal medyada politik tartismalara girme, poli-
tik paylasumlarda bulunma durumu arasindaki capraz analizler incelendi-
ginde; aralarinda anlaml bir iliskiye rastlanilmistir. Bu anlamda siyasete ilgi
diizeyi diistik olan bireylerin, sosyal medyada politik tartismalara girme, poli-
tik paylasimlarda bulunma tutumlarimin daha diistik oldugu goriilmektedir.
Yani siyasete ilgi diizeyi azaldikga, kisilerin sosyal medyada politik tartisma-
lara girme, politik paylasimlarda bulunma egilimi azalmaktadir. Bu sonuclara
gore calismamizda besinci hipotezin dogrulandig gortilmektedir.

Sosyal medya kullanim siklig1 ile sosyal medyada politik tartismalara
girme, politik paylasumlarda bulunma durumu arasindaki capraz analizler
incelendiginde; aralarinda anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Bu cer-
cevede sosyal medya kullanim siklig1 diisiik olan bireylerin, sosyal medyada
politik tartismalara girme, politik paylasimlarda bulunma oranlarinin daha
diisiik oldugu goriilmektedir. Yani sosyal medya kullanim siklig1 azaldikga,
kisilerin sosyal medyada politik tartismalara girme, politik paylasimlarda
bulunma egilimi azalmaktadir.

Insanlar Sosyal Medyada Neden Politik Varlik Gostermez? sorusunu
sordugumuz katilimcilarin %41 gibi biiyiik cogunlugu, insanlarin korkup
cekindikleri icin, %31’i bir seyleri degistirebileceklerini dustinmediklerini
icin, %281 ise gerek gormedikleri/ilgi duymadiklar1 icin sosyal medyada
politik varlik gosterilmedigini sebep olarak belirtmistir.

Cinsiyeti ile insanlarin sosyal medyada politik varlik gosterimeme sebebi
arasindaki ¢apraz analizler incelendiginde; ikisi arasinda anlamh bir iliski
oldugu gortilmektedir. Calismada, kadinlarin (%46) insanlarin sosyal medya-
da politik varlik gostermeme sebebi ile ilgili olarak “insanlarmn korkup cekin-
dikleri” goriistine erkeklere (%36) gore daha yatkin oldugu sonucuna ulasil-
mistir. Neredeyse her iki kadindan birisi, insanlarin korkup ¢ekindikleri icin
sosyal medyada politik varlik gostermedigini diistinmektedir. Erkekler (%33)
ise, insanlar “gerek duymadig1 ya da ilgi duymadig1 icin” sosyal medyada
politik varlik gostermedigi gortistine kadmlardan (%23) daha yatkin oldugu
gortilmektedir. Insanlarm “bir seyleri degistirebileceklerini diisiinmedikleri
icin sosyal medyada politik varlik gostermedigi ifadesini” ise, kadinlarmn ve
erkeklerin ayni oranda (%31) katildiklar1 goriilmektedir.
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3.2.7. Katilimcilarin Cinsiyete Gére Sosyal Medya ve Siyaset ile
llgili Gsriiglerinin Farklilasma Diizeyi

Tablo 7: Cinsiyete Gore Sosyal Medya ve Siyaset ile ilgili Gériislerinin Farklilasmasinin
incelenmesi
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Sosyal medya ve siyaset ile ilgili goriislerde cinsiyete gore iliski incelendi-
ginde; aralarinda bir farkliligin bulunmadig: goriilmektedir (p > 0,05).

Dolayistyla sosyal medya ve siyaset ile ilgili sorulan sorulara verilen cevap-
larm, kadn ya da erkege gore degismedigi ve sonuclarm birbirlerine oldukca
yakin degerde oldugu ve bu sonuglarin ise farklilik olusturacak bir diizeyde
olmadig1 goriilmektedir. Dolayisiyla sosyal medya ve siyaset ile ilgili sorulan
sorulara verilen cevaplarin, kadmn ya da erkege gore degismedigi ve sonucla-
rin birbirlerine oldukca yakin degerde oldugu goriilmektedir. Bunun yaninda
tabloda belirtilen ifadelerin sosyal medya ve siyaset baglaminda ayr1 ayr1 acik-
lanmas: ve degerlendirilmesi de uygun olacaktir. Bunun igin 6ncelikle belirtil-
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melidir ki, tablodaki ortalama degerler likert 6lgegi cercevesinde 1 ve 5 arasinda
(Kesinlikle Katilmiyorum = 1, Kesinlikle Katiliyorum = 5) incelenecektir.

Tablodan hareketle asagidaki sonuclara ulasilmaktadir;

“Sosyal medya siyasallasmstir” ifadesinde ortalama degerlerin kadin-
larda 3,39 erkeklerde ise 3,40 olarak gerceklesmesi, genclerin sosyal medyanin
siyasallastigit konusunda hem fikir olduklarmi gostermektedir. Bu anlamda
gencler, sosyal medyanin siyasallastigini diistinmektedir. Bu siyasallasma
fikrinin ise, diistince ozgtirliigti kapsaminda degerlendirildigi ve gencler ara-
sinda olumsuz bir anlam ihtiva ettigini sdylemeliyiz. Genglerle yaptigimiz ikili
goriismelerde bunu gozlemledigimizi belirtmemiz gerekiyor. Bu sonugclara
gore calismamizda altinct hipotezin dogrulanmadig: goriilmektedir.

“Sosyal medyadaki yazismalar birileri tarafindan izleniyor ve kayit
altina alimyor” ifadesinde, ortalamanin kadinlarda 3,59 erkeklerde ise 3,67
olarak gerceklesmesi, genglerin bu ifadeye katildiklar1 ve sosyal medya kul-
lanirken bu durumu dikkate aldiklarini sdylemek miimkiindiir.

“Astl demokrasinin isledigi ortam sosyal medyadir. Sosyal medyada
politik ve toplumsal konular daha rahat konusulmaktadw” ifadesinde
ortalama degerler kadinlarda 2,67 erkeklerde ise 2,74 olarak gerceklesmesi,
genglerin sosyal medya mecralarin demokratikligi, politik ve toplumsal
konularin daha rahat konusulabilir bir ortam olmasi hususunda kararsiz
olduklar1 goriilmektedir. Bu sonuclara gore calismamizdaki yedinci hipote-
zin dogrulanmadig gortilmektedir.

“Sosyal medyanin kitleleri harekete gecirme islevi ve provoke edici bir
giicii vardir” ifadesinde ortalama degerlerin, kadinlarda 3,58 erkeklerde ise
3,78 olarak gerceklesmesi, sosyal medyanin toplumsal bir hareketlenme-
de barut gorevi gorebilecek boyutta bir giice ve ayni zamanda toplumda
cesitli provokasyonlara yol acabilecek bir yapiya miisait oldugunun gengler
tarafindan bilindigi ve genclerin belirtilen bu ifadeye katildiklar1 anlamina
gelmektedir. Nitekim diinyanin cesitli yerlerinde meydana gelen toplumsal
eylemlerde, gencler hep en 6nde yer almis ve dolayistyla bu hususun artik
ispata ihtiyac1 kalmadigini sdylemek miimkiindiir. Bu sonuglara gore calis-
mamizda sekizinci hipotezin dogrulandig: goriilmektedir.

“Sosyal medya, olaylar1 farkli bakis acilariyla degerlendirmeye olanak
saglar” ifadesinde, ortalama degerler kadinlarda 3,35 erkeklerde ise 3,38
olarak gerceklesmesi, genglerin, sosyal medyanin bilgilenme 6zelliginin far-
kinda olduklar1 ve belirtilen bu ifadeye katildiklar1 anlamina gelmektedir.

“Sosyal medyanin gerektiginde erisimi kisitlanmalr ve kapatilimalidir”
ifadesinde ortalama degerlerin kadinlarda (2,82), erkeklerde ise (2,89) olarak
gerceklesmesi, genglerin bu konuyla ilgili kararsiz kaldiklar1 goriilmektedir.

“Sosyal medya iilkenin giivenligi ve bekasin tehdit eden bir ortamduwr” ifa-
desinde de ortalama degerler kadinlarda 3,01 erkeklerde ise 2,85 olarak gercek-
lesmesi, kadmnlarin sosyal medyayz tilkenin gtivenligi ve bekasin tehdit eden bir
ortam olarak gorme konusunda erkeklere gore daha kararsiz olduklari, erkekle-
rin ise “katilmiyorum” yoniinde bir egilim icinde olduklar1 goriilmektedir.
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3.2.8. Katimcilarin Sosyal Medya ve Siyaset ile Ilgili Gériiglerinin

Siyasete ilgi Diizeyine Gére Farklilasma Diizeyi

Tablo 8: Sosyal Medya ve Siyaset ile ilgili Goriislerin Siyasete ilgi Diizeyine Gore

Farklilasmasinin incelenmesi

Siyasetle ilginiz Ne

icindeyim

Diizeydedir? I RCICH F P
Hig ilgilenmem 65 | 3,02 1,32 5,286 | 0,000
Az ilgiliyim 91 | 3,19 1,13
Sosyal Medya Orta duzeyde ilgiliyim 193 | 3,45 | 1,29
Siyasallagmigtir Cok ilgiliyim 86 | 3,55 | 1,27
.Ali(tlf olfarak siyasetin 21 | 429 72
icindeyim
Hig ilgilenmem 2,65 1,24 1,471 | 0,210
Az ilgiliyi 2,53 1,21
Sosyal Medya Siyasal 28l I.Ylm — ! !
Temsil ve Katilim igin Orta'dl..l.ze'yde ilgiliyim 2,83 | 1,29
Uygun Bir Ortamdir Cok ilgiliyim 2,94 | 1,37
f’-\l.<t|f ol.arak siyasetin 281 | 1,29
icindeyim
Hig ilgilenmem 3,54 | 1,12 2,445 | 0,046
if’-‘;yla' '_V':dyak"':‘ Az ilgiliyim 3,57 | 1,21
itleleri Harekete Orta diizeyde ilgiliyim 3,66 | 1,21
Gegirme Islevi ve —
Provoke Edici Bir Giicii Cok ilgiliyim 3,80 | 1,26
Vardir Aktif olarak siyasetin 438 92
icindeyim ! !
Hig ilgilenmem 3,52 1,13 2,215 | 0,066
Sosyal Medyadaki Az ilgiliyim 3,65 | 1,06
Yazigmalar Birileri Orta dizeyde ilgiliyim 3,53 | 1,22
Tarafindan izleniyor ve | Cok ilgiliyim 3,80 | 1,18
Kayit Altina Aliniyor Aktif olarak siyasetin
.. . 4,19 ,98
icindeyim
Hig ilgilenmem 2,80 1,30 0,420 | 0,795
Sosyal Medyanin Az ilgiliyim 2,96 | 1,35
Gerektiginde Erigimi Orta dizeyde ilgiliyim 291 | 1,48
Kisitlanmali ve Cok ilgiliyim 2,71 | 1,66
Kapatiimahdir : ; ;
Alftlf oI.arak siyasetin 276 | 1,64
icindeyim
Asil Demokrasinin Hig ilgilenmem 65 2,78 1,21 0,580 | 0,677
isledigi Ortam Sosyal Az ilgiliyim 91 | 2,60 | 1,14
Medyadir. Sosyal Orta dizeyde ilgiliyim 193 | 2,76 | 1,28
Medyada Politik ve Cok ilgiliyim 86 | 2,71 | 1,26
Toplumsal Konular Daha | aytif olarak si ;
yasetin
Rahat Konusulmaktadir. 21 | 2,43 | 1,25
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Hig ilgilenmem 65 | 3,52 1,09 1,453 | 0,215
Sosyal Medya, Olaylari | Az ilgiliyim 91 | 3,12 | 1,06
Farkh Bakis Agilariyla Orta duzeyde ilgiliyim 193 | 3,39 | 1,22
Degerlendiriimeye Cok ilgiliyim 86 | 3,45 | 1,19
Olanak Saglar ; ; ;
N,(tlf ollarak siyasetin 21 | 329 | 135
icindeyim
Hig ilgilenmem 65 | 3,03 1,30 2,015 | 0,091
Sosyal Medya Ulkenin | Az ilgiliyim 91 | 3,04 | 1,33
Giivenligi ve Bekasini Orta duizeyde ilgiliyim 193 | 2,95 | 1,34
Tehdit Eden Bir Cok ilgiliyim 8 | 2,58 | 1,31

Ortamdir Aktif olarak siyasetin

.. . 21 3,24 1,48
icindeyim

Tabloda, kisilerin sosyal medya ve siyaset ile ilgili goriislerinin, siyasete
olan ilgi diizeylerine gore durumlari incelenirken, gruplar arasinda farklilik
olup olmadiginin degerlendirilebilmesi icin bulgulara iliskin tek yonlii var-
yans analizi uygulanmustir.

Sosyal medya siyasallasmistir ifadesine katilina derecesiyle siyasete
ilgi diizeyi arasindaki iliski incelendiginde; test sonuglarina gore kisile-
rin “sosyal medya siyasallasnmistir” ifadesine katilma derecesi siyasete ilgi
diizeyine gore farklilastif1 sonucuna ulasilmistir. Buna gore siyasete ilgi
diizeyi arttikca, kisilerin sosyal medyanin siyasallastigina yonelik gortsleri
de giiclenmektedir. Yukarida da belirttigimiz gibi, bu siyasallasma fikri-
nin, distince dzgiirltigti kapsaminda degerlendirildigi ve gencler arasinda
olumsuz bir anlama geldigini aciklamak gerekmektedir. Bu sonuclara gore
calismamizdaki dokuzuncu hipotez de dogrulanmaktadir.

Sosyal medyamn kitleleri harekete gecirme islevi ve provoke edici bir
giicii vardir ifadesine katilma derecesiyle siyasete ilgi diizeyine arasindaki
iliski incelendiginde; genclerin bu fikre katilma derecesinin, siyasete ilgi
diizeyine gore farklilasti$i sonucuna ulasilmistir. Buna gore siyasete ilgi
diizeyi yiiksek olan kisilerde, sosyal medyanin kitleleri harekete gegirme
islevi ve provoke edici bir giicti olduguna yonelik goriislerin daha gticlii
oldugu gortilmektedir. Bu sonuclara gore calismamizdaki onuncu hipotezin
de dogrulandig gortilmektedir.

Ayrica belirtilen ifadelerin disinda, diger secenekler incelendiginde,
arastirmaya katilan katilimcilarin sosyal medya ve siyaset ile ilgili sorulmus
diger maddelere dair goriislerinde, siyasete ilgi diizeyine gore anlamli bir
farklilasmanin bulunmadig: goriilmdiistir (p > 0,05).
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SONUC

Bir toplumun en 6nemli yap: taslarindan birisi, hi¢ stiphesiz dinamik
ve geng bir niifusa sahip olmasidir. Ulkemiz bu konuda, genc ve dinamik
niifus oranmin oldukga ytiksek oldugu bir iilke konumundadir. Bu baglam-
da, niifus oran1 bu denli ytiksek olan genglerin, tizerinde 6nemle durulmas:
gereken bir kitle olarak karsimizda durdugunu gérmekteyiz. Bununla birlik-
te, genglerin siyasal davranislarmin, siyasal katihm baglaminda cok onemli
bir role sahip oldugunu da soylemekte fayda vardir. Bu anlamda sosyal ve
siyasal hayati etkileyen ve sekillendiren sosyal medyanin, elbette genclerin
siyasal anlamda bilgilenmesine de ¢ok biiytik katkilar sagladigini inkar ede-
meyiz. Sosyal medyanin bu etkileriyle gencler, artik klasik siyasal katilim
turlerinden farkli olarak, sosyal medya tizerinden cesitli siyasal faaliyetlere
katilabilmekte, gtindem olusturabilmekte, siyasanin yoneticileri ve hiikimet
tiyeleriyle temasa gecebilmektedir. Bu temas neticesinde ise, genglerin siya-
sal iktidarlardan hizli ve anlik geri dontisler alabilme diizeyine eristigini
gormekteyiz. Bu yoniiyle siyasal katihim stirecinin, klasik siyasal katilim
anlayisinda oldugu gibi, yeni donemin siyasal katilim kavramini da icine
alarak alanini genislettigini soyleyebiliriz.

Bu calismada da 17 ile 25 yas araligindaki genclerin sosyal medya kul-
lanim motivasyonlarini, siyasal katihm saglarken sosyal medya kullanim
diizeylerini, genel cercevede siyasal davramislarini ve siyaset ve sosyal
medya ile ilgili duistincelerini ortaya koymak amaclanmustir. Netice olarak
ortaya ¢ikan sonuglarin, gelecegin yonetici kadrolarinda yer almas1 muhte-
mel genclerin, siyaset ve sosyal medya hakkindaki diistinceleri esas almarak
Turkiye siyasetinin gelisimine katki saglamasi umulmaktadir.

Calismamizi genel olarak degerlendirdigimizde ise, sonug olarak
sunu ifade edilebiliriz ki; sosyal medya, gtintimiiz toplumlarimnin kiiltii-
rel, ekonomik, dini ve nihayet politik agidan sosyallesebildigi en 6nemli
alternatif mecralardan biridir. Bu acidan reel diinya igin gerekli olan
donanimlar, sosyal medya i¢in de 6nemli ve gereklidir. Nitekim reel
diinya icin kamusal ve anayasal diizen, demokratik hak ve 6zgiirliikler
gibi siyasal kiiltiir bilesenleri ne kadar onemliyse, sosyal medya icin de
sozii edilen ve hatta edilemeyen biitiin bu siyasal kiilttir bilesenleri o
kadar onemlidir. Hazirladigimiz bu calismada, genclerin sosyal medya
kullanim kultturtintin sorunlu oldugu ve genclerin sosyal medyay1 siya-
sal sosyallesme agisindan nitelikli bir sekilde kullanamadiklar1 tespit
edilmistir. Nitekim gengler, sosyal medyanin yeterince siyasallastiginm
ve sosyal medyay1 siyasal katilim amagli tam olarak kullanamadiklarim
beyan etmislerdir. Bu baglamda insanlarin daha ¢ok eglence, bos zaman
gecirme, egitim ve sosyal etkilesim amagli kullandig1 sosyal medyanin,
siyasal sosyallesme icin uygun bir ortama dontismesine vesile olacak
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yasal, teknik donanimlarin olusturulmas: ve tabii ki siyasal kiultiirtin
bunu desteklemesi gerekmektedir.

Nitekim temsili demokrasilerin ¢ikmazlarinin giderilerek dogrudan
demokrasiye yakinlastirilmasi hususunda sosyal medya ¢ok 6nemli bir role
ve dneme sahiptir. Sosyal medyanin geleneksel alanin asamadig1 cabukluk,
aciklik, ozgiirliik, anlik paylasimda bulunma, katilimcilik gibi 6zellikleri,
geleneksel siyasal alanin bircok problemini ¢ozerek siyasetin toplumlarin
ortak iyiligine hizmet eden bir ara¢ olmasina daha fazla katk: sunabilecektir.

Gortinen sudur ki, siyasal acidan yasal diizenlemeler ve teknik olanaklar
kadar onemli olan sey, bir tilkede sosyal medyanin siyasal amagh kullanil-
masina sebep olabilecek demokratik ve siyasal kiilttirtin olusmus ve yerles-
mis olmasidir.

Bu cercevede genel tespitimiz, vurgusu yapilan demokratik ve siyasal
kiltirtun yeterince islemedigi, i¢sellestirilemedigidir.
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SUNUS

Universiteler, toplumlarin teknik ve insani diizeydeki beklenti ve ihti-
yaclarini karsilamak tizere bilgiyi {ireten, {irettigi bilgiyi isleyerek, bolge-
si, tilkesi ve insanlik i¢in anlamli ve yararli ¢iktilara dontstiiren bilimsel
merkezlerdir. Ardahan Universitesi, hedef olarak Kafkasya, Orta Asya ve
Uzak Dogu’ya acilan bir bilim kapisi olmayi, kendi hinterlandindaki bu
genis cografyanin ihtiyaclarimi gozeterek bilimsel faaliyetler yapmayzi, isbir-
likleri gelistirmeyi ve bolgesel kalkinmada i¢inde bulundugu cografyanin
ufku olmay1 misyon edinmis bir tiniversitedir. Bu misyon dogrultusunda
Universitemiz, fikri ve vicdani hiir, milli ve kiiltiirel degerlerine bagli, eles-
tirel dustinen, girisimci, basarili ve uistiin nitelikli bireyler yetistirme hedefi
dogrultusunda, hitap ettigi cografyanin potansiyellerini agiga c¢ikararak,
katma degerler tiretme yolunda emin adimlarla ilerlemektedir.

Bu dogrultuda kurulusundan bu yana heniiz on bir yil ge¢mis olan
Universitemiz, bir yandan giiglii bir fiziki alt yap1 olusturmaya calisirken,
ote yandan 6zgtir calisma ortami igerisinde, ¢alisanlarinin mensup olmaktan
gurur duydugu, niceliksel ve niteliksel bakimdan yetkin akademik kadro-
suyla egitim/6gretim faaliyetlerine basariyla devam etmektedir. Bu kap-
samda, kiiresellesen diinyay1 iyi okuyup, bolgemizin ve ilkemizin gercekle-
rini goz ard1 etmeden, kalite odakl1 arastirma ve projeler tiretmenin, patent
calismalari yapmanin gayreti icinde olan Universitemiz; sehirle biitiinlesik
bir sekilde, kamu ve 6zel sektor isbirligini saglayarak, bilgiyi teknolojiye
dontistiirmeye odaklanmistir. Bu hedef cercevesinde, Universitemiz, ilimi-
zin, bolgemizin ve uzandig1 cografyanin gelistirilmeye ac¢ik somut/soyut
zenginliklerini giin ytiziine ¢ikarmaktadir. Kanaatimce Ardahan gibi kadim
bir ilimizin, bilimsel olarak etraflica incelenmesi icin Universitemiz, 6nemli
bir ortam saglamaktadir.
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Tarihsel diizeyde, Universitemize adini veren Ardahan ilimiz, gegmiste
Turklerin Anadolu’ya giris ve gegit kapist iken; giintimiizde Kafkasya ve
Orta Asya’ya acilan kapimiz olma ozelligi ile jeopolitik 6nemini korumak-
tadir. Acilmas1 beklenen Bakii-Tiflis-Kars demiryolu ve Borcka’da insasi
planlanan Muratli Giimriik Kapis: ile birlikte, Ardahan ve gevresi, tilkemiz
agisindan stratejik bir dneme sahip olmasinin yani sira; muazzam diizeyde
turistik ve lojistik firsatlartyla one ¢ikmaktadir. Ekonomik agidan, sahip
oldugu et, stit, tereyag1, kasar ve bal gibi hayvansal {irtinler goz oniinde
bulunduruldugunda, Ardahan, yapilacak yeni yatirimlarla, sosyo-ekonomik
kapasitesi agiga ¢ikarilmasi gereken giizide bir ilimizdir. Sosyal diizeyde
ise; orf, adet, gelenek, gorenek ve folklorik zenginlikleri ile pek cok kiymeti
btinyesinde tasiyan Ardahan’in yerel kaynaklarmin bilimsel bilgiler 1s1g1nda
incelenip, ekonomik ve toplumsal bir kiymete doniistiirtilmesi konusunda
Universitemizin, sorumlu kurumlarin basinda geldigi bir gercektir.

Bu baglamda, Universitemiz {izerine diisen gorevi yerine getirme husu-
sunda, somut projeler tireterek 6nemli katkilar saglamaktadir. Nitekim bugii-
ne kadar gerceklestirdigi bircok bilimsel etkinligin yanu sira; Universitemizin
10-12 Ekim 2018 tarihlerinde diizenlemis oldugu I. Uluslararas: Siyaset ve
Sosyal Bilimler Sempozyumu, bu vizyonun bir tezahtirii olarak alanindaki
onemli bir boslugu doldurmustur. Sempozyumun ana temasi olan Ardahan
Degerlemeleri bashg altindaki ¢alismalarin toplandig: bu kitap, ilimizin sos-
yal, kiilttirel, ekonomik ve siyasi yapisiyla ilgili kapsaml1 ve 6zgiin bilgilerin
ortaya ¢itkmasini saglayan ilk ‘derleme kitap” olma 6zelligini tasimaktadir.
Universitemizin 6n ayak oldugu bu kiymetli calismann, ilgili okurlara yarar
saglamasini ictenlikle temenni ederim.

Prof. Dr. Mehmet Biber

Ardahan Universitesi Rektorii



EDITORDEN

Anadolu folkloru ile ilgili 6nemli ¢alismalar yapmis olan sair Ahmet
Kutsi Tecer’in, Anadolu'nun heniiz kesfedilmemis degerlerine iliskin,
belli bir yakinma iceren, o meshur siirine atifla, ‘Orda bir yer var uzakta...’
demekten kendimizi alikoyamiyoruz, konu Ardahan olunca... Cografi
uzakligimmin da beraberinde getirdigi, gorece bir yalitilmislik icerisinde olan
Ardahan ile ilgili pek az akademik ¢alisma vardir. Bu bakimdan, nice deger
ve potansiyelleri hentiz tam anlamiyla kesfedilmemis ve kayda gecirilmemis
olan Ardahan’la ilgili yapilacak her tiirlii bilimsel calismanin, ¢ok kritik bir
onemi haiz oldugunu distintiyorum. Bununla birlikte, genis bir perspektifi
gerektirebilecek bu tiir calismalarin yapilmasi; ilin tarihsel, sosyolojik ve
ekonomik agidan yeniden insasi icin gerekli hamleleri tetikleyebilecek ve
uzun vadede toplumsal bellek olusturabilecek bir potansiyel tasimalar: baki-
mindan, oldukga biiyiik deger tasimaktadir.

Bu cercevede miinferit calismalarin 6tesinde, Ardahan’la ilgili kapsaml
bir envanter olusturma diisiincemiz; aslinda nice zamandir koklii bir sekilde
icimizde yer etmis idi. Sozii edilen bu arzumuzu gerceklestirebilme mecra-
larimizdan biri, 10-12 Ekim 2018 tarihinde Universitemiz ev sahipliginde
gerceklestirdigimiz I. Uluslararasi Siyaset ve Sosyal Bilimler Sempozyumu
oldu. Elinizdeki bu kitap, soztinu ettigim I. Uluslararas1 Siyaset ve Sosyal
Bilimler Sempozyumu'nun ‘Ardahan Degerlemeleri’ adli kategorisinde
sunulmus olan ve hakem degerlendirmesinden gecmis makalelerden yapi-
lan bir “secki’ niteligindedir.

Kitabin hazirlanmasindaki temel hedefimiz; siyasetinden ekonomi-
sine, edebiyat ve kiiltiirtinden hayvanciligina kadar, Ardahan’in pek cok
farkli boyutunun bilimsel sekilde ele alinmasidir. Oncelikli amacimiz ise;
Ardahan’in kronik sorunlarmin yakindan incelenmesinin yan sira, ilin halen
bakir sayilabilecek pek cok deger, varlik ve potansiyelleriyle ilgili genis ve
ayrintili bir bilimsel kaynak olusturabilmektir. Nitekim Ardahan, tasidig:
kadim birikimi ve giictiyle, ayrica ekonomik, sosyal ve kiiltiirel zenginlikle-
riyle, tilkemizin kalkinmis mekanlarindan biri olmaya muktedir; ge¢misten
glintimiize 6zt her daim giir, kiymetli ve gtizide bir Anadolu topragidir.

Tarihsel agidan Ardahan’daki Tiirk varligi, M.O. 720 yilinda bir Tiirk
kavmi olan Kipgaklar'in atalar1 olan Kimmerler’e dek uzanir. Sehir, adini 628
yilinda Hazar Tiirklerinin bir kolu olan Arda Turklerinin eline gecmesinden
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sonra almistir. 1069’da Alparslan tarafindan fethedilerek Selguklu Devleti' nin
egemenligine giren Ardahan, 1551 yilinda ise Osmanli Imparatorlugu’na
katilmustir. 1828-1855 yillarinda Kars ve Batum ile birlikte savas tazmina-
t1 olarak Ruslar’a birakilan Ardahan; 40 yil sonra, 1918 yilinda Osmanh
imparatorlugu’na iade edilmistir. Ancak bundan alt1 ay sonra, Mondros
Ateskes Anlasmasi’yla Ermeni ve Giirciilerin isgaline ugramis, ardindan
23 Subat 1921’de diisman isgalinden kurtarilmistir. Yakin tarihimizde, 7
Temmuz 1921’de vilayet yapilan Ardahan, 1926 yilinda ilce yapilarak Kars’a
baglanmis; 1992 yilinda ise tekrar il stattistine kavusmustur. Bu cercevede
Turklerin Anadolu’ya giris kapisi olan Ardahan, yaklasik olarak 3 bin yildir,
Tturk milletinin sanli tarihinin kadim bir parcasidir. Turistik agidan, ekono-
mik, kiilttirel, folklorik, cografi ve turistik bakimdan, tilkemizin potansiyel
zenginligi oldukca fazla olan illerinden biridir. Neticede pek ¢ok kiymeti
btinyesinde bulunduran Ardahan ilini, burada biitin boyutlariyla ifade
edebilmem miimkiin olmayacagindan, kitabin adinin yansittig1 ve ¢alisma-
nin tizerine insa olundugu temel formiilasyonu, asagida tic madde altinda,
kisaca, 6zetlemek isterim.

flk olarak, ‘Ardahan Degerlemeleri’ bashigmnda ‘degerleme’ kelime-
sine bir acgiklik getirmek isterim. Degerleme kavramu literatiirde, maddi
kiymetlerin vergi kanunlarinda gosterilen giin ve zamanlardaki degerlerinin
saptanmasi islemidir. Hukuki agidan degerleme, ‘kiymet takdiri” anlaminda
kullanilmaktadir. Giindelik dilde ise, bir malin degerini belirlemek, takdir,
deger bicme ve degerlendirici yargida bulunma gibi anlamlara gelmektedir.
Bu cercevede ‘degerleme’ tabiri, Ardahan ilinin yer alt1 ve yer tistii varliklari-
nin tespitine hizmet edebilecek akademik yaklasimlari vasiflandirmak tizere
kullanilmustir. Bu cercevede disiplinleraras: ¢alismalar: gerektirecek boylesi
bir girisim; pek ¢ok kisinin goztinden Ardahan’in varlik ve potansiyellerine
iliskin bir takim spesifik degerlemelerin sistematik bir sentezinin yapilmasi-
n1 gerektirir.

Ikinci olarak, kitabn alt bashiginda, Degerler, Potansiyeller ve
Yaklasimlar seklinde ti¢ ana kavram yer almaktadir. Bu kavramlar, maka-
lelerin icerigine ve niteligine uygun olarak belirlenmistir. Degerler kavramu,
Ardahan’in sahip oldugu maddi ve manevi varliklarin ele alan calisma-
lar1 isaret etmek icin tercih edilmistir. Potansiyeller kavrami, Ardahan’in
halihazirda gortuntr olan ve gelecekte agiga cikarilabilecek gizil giiclerini
ifade etmek icin kaleme alinan makaleleri yansitmaktadir. Yaklasimlar kavra-
mi ise, yazarlarin tespit ettigi Ardahan’a iliskin sorunlara, ¢6ztim onerilerine
ve kisisel yaklasimlara atfen kullanilmistir. Dolayisiyla Ardahan’in siyaseti,
tarihi ve arkeolojisi, edebiyat1 ve kiilttirti, sosyo-ekonomisi, hayvancilig1 ve
ariciligini ele alarak gesitli degerlendirmelerde bulunan bu kitap; bir nevi bir
sehir monografisidir.
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Uciincii olarak, kitabin baslhiginda bir numaralandirmaya gidilerek
‘Ardahan Degerlemeleri I’ ifadesi kullanilmistir. Buradaki maksadimiz;
bu calismada eksik birakmus olabilecegimiz bazi hususlari, serinin sonraki
calismalarinda telafi yoluna gidebilme hakkimizi sakhi tutmaktir. Nitekim
Ardahan ili, genis bir perspektifle, etraflica, ele alinmay1 gerektiren pek ¢ok
varlik ve potansiyeli ile tek bir kitapta btittintiyle tiiketilemeyecek ol¢tide
genis bir degerler spektrumuna sahiptir. Boylesi bir zenginligin ancak uzun
vadeli ve uzun erimli calismalarla ortaya cikarilabilecegine ve serimlenebi-
lecegine inaniyoruz.

Burada bu yaziy1 sonlandirirken; kitap fikrinin ortaya ciktig ilk andan
itibaren, engin birikim ve tecriibeleri ile bize yol gosteren, cesaretlendiren ve
bizlerden hicbir destegi esirgemeyen Ardahan Universitesi Rektorii, Sayin
Prof. Dr. Mehmet Biber Hocamiz’a en icten tesekkiir ve siikranlarimi sunu-
yorum.

Yerel yoneticilerden, siyasal aktorlere; akademisyenlerden biirokratlara
kadar ¢ok farkli kesimlerin ilgisini cekebilecegine inandigimiz bu kitabin,
disiplinleraras: niteligi sayesinde, Ardahan’la ilgili nemli bir boslugu dol-
duracagim diistintiyoruz.

Doc. Dr. Thsan Kurtbas
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